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UN EXPERTO DICE QUE LA CRISIS HIPOTECARIA “NO AFECTA DIRECTAMENTE A LAS CAJAS”  

[image: image3.jpg]CORTESIA



El director general del Instituto de Estudios Económicos y catedrático de Economía Aplicada de la UNED, Juan Emilio Iranzo, destacó que la crisis de las hipotecas “no afecta directamente a las cooperativas de crédito, porque son unas entidades muy capitalizadas, con niveles bajos de morosidad y gestionadas de una manera muy profesional”.  

Según informaron fuentes de la Federación de Cajas Rurales, Iranzo realizó estas declaraciones durante su conferencia titulada “Crisis financiera internacional e impacto sobre la economía española y las cooperativas de crédito”, dentro de la XVII edición de las Jornadas Económicas de las Cajas Rurales Valencianas, que reunieron a unos 200 directivos de las 36 Cajas Rurales que operan en la Comunitat Valenciana.

Durante la segunda jornada intervinieron, además, el presidente fundador de la consultora Itineribus y uno de los mayores expertos en marketing financiero, Eugenio Palomero, y el consejero del Banco de España, José María Marín. En el acto también estuvieron presentes el vicepresidente tercero de la Generalitat y conseller de Bienestar Social, Juan Cotino, y el presidente de la Diputación de Alicante, José Joaquín Ripoll, que fueron los encargados de clausurar las XVII Jornadas Económicas de las Cajas Rurales Valencianas.

Al respecto, manifestó que se está viviendo "la sexta crisis financiera de los últimos 20 años, pero la primera que no sabemos muy bien a quién afecta", por lo que remarcó que existe "un mayor factor de incertidumbre que durará un año y medio". 

Juan Emilio Iranzo hizo hincapié en "los principales efectos de la crisis" que, según precisó son "un euro más fuerte y una mayor restricción del crédito". De esta forma, "aumenta el coste del pasivo y hay más problemas de financiación, debido al aumento de la morosidad que lleva la desaceleración económica, sobre todo en el sector de la construcción", apostilló.

Por su parte, Eugenio Palomero, en su ponencia titulada “La gestión del negocio en 2008. Retos y oportunidades”, analizó el escenario actual en el que se desarrolla el sector financiero en España y “las claves para afrontar con éxito las incertidumbres del futuro”.

El fundador de la consultora Itineribus destacó el papel de la oficina como “punto esencial en el desarrollo del negocio bancario”, e insistió en “la necesidad de que el modelo de gestión de la oficina esté encaminado a conocer a la perfección las necesidades de sus clientes, con el fin de ofrecer una gestión comercial diferenciada, estableciendo prioridades y personalizando su oferta a cada cliente”.

“Las Cajas Rurales y, en general, todo el sistema financiero español, deben mejorar la explotación de sus sistemas de información y bases de datos de sus clientes para realizar estrategias personalizadas”, subrayó el experto en marketing financiero, quien consideró que “no es tan importante el diseño y la oferta de nuevos productos financieros como el hecho de ajustar perfectamente la oferta financiera actual a las necesidades de cada cliente”.

Turbulencias

En su conferencia, José María Marín se refirió a las previsiones de los organismos internacionales para la evolución económica de Estados Unidos, la Unión Europea y los países emergentes para centrarse en las repercusiones de las "turbulencias financieras" sobre la economía española. 

Asimismo, indicó que en España “se superponen los efectos de una crisis financiera internacional con unos desajustes internos, propios de la economía española" que, según auguró, “van a tener efectos negativos sobre el bienestar de los españoles, especialmente durante 2008 y 2009”. Por este motivo, señaló que los índices de confianza y la situación de incertidumbre “ejercen un especial papel”.

Finalmente, en su discurso de clausura, Juan Cotino reconoció “el papel social e histórico” que han desarrollado las Cajas Rurales en la Comunitat Valenciana, y remarcó que el 50% de estas entidades en el conjunto nacional, están en la Comunitat. “El papel de las Cajas Rurales es esencial porque trabajan en un mundo de proximidad”, subrayó. 

Asimismo, el vicepresidente tercero del Gobierno valenciano se comprometió a firmar un acuerdo marco con la Federación de Cajas Rurales para "promocionar ante la sociedad valenciana el Fondo de Obra Social que destinan estas entidades" porque, en su opinión, "el hecho de que las Cajas Rurales destinen el 13% de sus beneficios a actuaciones sociales, deportivas y culturales en las localidades en las que operan, merece una reflexión social". (Tomado de http://www.panorama-actual.es)  (INICIO)


GESTIÓN Y MARKETING PARA REFLOTAR EL SECTOR INMOBILIARIO  
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El aprovechamiento del suelo, la profesionalización y los servicios posventa juegan un papel clave para aterrizar con éxito en el nuevo ciclo.

La desaceleración de la actividad inmobiliaria en España se deja sentir en la caída de precios y en la pérdida de empleos. El estudio del BBVA sobre la actividad también divisa nubarrones en sus previsiones: La inversión en vivienda pasará de crecer un 3% en 2008 a tener resultados negativos en 2009, con lo que el mercado inmobiliario tendrá una repercusión negativa en el PIB de dos décimas.

Otra realidad a tener en cuenta es que desde el sector financiero, bancos y cajas se enfrentan a un freno en la renegociación de las deudas, mientras que las promotoras deben superar mayores restricciones para conseguir préstamos.

Así debe enfrentarse al futuro un sector que –empujado por la construcción– ha ejercido de motor en los últimos años. Las empresas que se dedican a la comercialización de inmuebles han alcanzado cifras récord en sus resultados, gracias al aumento de los precios de la vivienda, que se han disparado hasta conseguir acaparar el 42% de la renta de las familias que están pagando un piso. Todo lo que se construía se vendía sin problemas. 

Pero los últimos datos macroeconómicos ponen de manifiesto que corren nuevos tiempos para los profesionales, y el sector reclama y necesita una nueva gestión. Las empresas enfrentan, por tanto, un aterrizaje al nuevo ciclo, y en esta toma de tierra hay que vigilar varios parámetros.

Uno de ellos es el suelo. En el nuevo marco hay que trabajar con un conocimiento profundo de la normativa. Cálculos milimétricos para un aprovechamiento óptimo de cada metro cuadrado, dominio de los tratamientos contables y fiscales de cada operación o conocer a fondo las nuevas fórmulas urbanísticas, serán objetivos imprescindibles.

En lo referente al tema económico, que será uno de los puntos claves de la nueva etapa inmobiliaria, se necesitará un exhaustivo planteamiento estratégico y financiero de cada operación. El aspecto financiero toma una relevancia mucho más notable si se tienen en cuenta las restricciones que las entidades están poniendo a cualquier préstamo a promotoras o constructoras.

Si abordamos la ejecución, los operadores del sector mantienen su apuesta por la profesionalización mediante una gestión integral de proyectos (Project Management), así como una correcta definición de los productos desde el punto de vista del marketing.

En la fase final de la operación, un factor a tener muy en cuenta es contar con vendedores bien formados y cualificados. Personal que más allá de saber realizar las ventas, deberá contar con una clara orientación al cliente y valorar los servicios posventa.

Convencidos del peso que tiene este sector en la economía extremeña y de que es necesario tomar medidas al respecto, La Escuela de Negocios de Extremadura demuestra su compromiso con las empresas, organizando a partir de marzo, un completo programa formativo en Gestión Inmobiliaria, que ayudará a los agentes implicados a gestionar los cambios que se derivan de esta nueva situación en la que se desarrolla el mercado. (Tomado de http://www.hoy.es)  (INICIO)


MUCHAS COMPAÑÍAS SIGUEN ENFOCÁNDOSE MÁS EN EL PRODUCTO QUE EN EL CONSUMIDOR
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Philip Kotler nació en Chicago (EE.UU.) el 27 de mayo de 1931. Ha sido distinguido con innumerables premios y galardones. 

Philip Kotler no es una marca, pero su nombre se ha posicionado con un alcance similar en el mundo del marketing. Con más de 20 publicaciones, Kotler es considerado el padre del marketing moderno. Como consultor ha compartido sus conocimientos en grandes empresas a nivel mundial. Kotler, estadounidense de  76 años, presenta su visión del marketing actual.

¿En qué ha evolucionado el marketing en estos primeros ocho años de este siglo? 

El marketing ha cambiado en los últimos ocho años en varias maneras. Internet se ha convertido en un nuevo medio publicitario-comercial. Las compañías están descubriendo que los comerciales de televisión  están perdiendo efectividad y ellos están invirtiendo algo de dinero en el marketing por Internet. Crear marcas talentosas se ha convertido en algo mucho más crítico para las compañías exitosas.

Y en los próximos cinco años, ¿cómo se moverá?   

Las compañías van a desarrollar nuevas medidas sofisticadas para contrarrestar el impacto financiero de las inversiones del marketing individual. Las empresas van a gastar más tiempo diseñando experiencias especiales para sus clientes que van más allá de proveer buenos productos y servicios. 

Actualmente los consumidores tienen un mayor poder en sus decisiones de compra. ¿Cree que el marketing ha evolucionado en función de ese consumidor? 

Muchas compañías siguen más enfocadas en el producto que en el consumidor. Crear y desarrollar la lealtad del cliente es menos desarrollado. Pero el hecho es que el cliente es el jefe. Al igual que en Internet, los clientes están mejor informados que cualquiera sobre la calidad y beneficios de las diferentes ofertas competitivas. Ellos aprenden esto no solo revisando los páginas web de diferentes competidores. 

Frente a crecientes temores de que la economía estadounidense entre en una recesión, ¿qué efectos o cambios podrían darse en las estrategias de marketing?  

En una recesión, las compañías van a recortar sus gastos en publicidad e investigaciones de mercado. La tarea clave de la compañía es determinar quiénes son los clientes más importantes  y apoyarse en ellos. 

Muchas campañas de marketing aún se enfocan solo en resaltar las características de un producto o servicio. ¿Cómo crear valores adicionales en las campañas de marketing para llegar al consumidor? 

Las compañías necesitan permanecer cerca de sus clientes y estudiar quiénes de ellos existen y encontrar con quién ellos se están cambiando y por qué.  Esto proveerá claves de qué compañía necesita modificar sus precios y el marketing mix. 

¿Usted cree que el consumidor está saturado de los impactos publicitarios que diariamente recibe?  

Creo que algunos consumidores están apagados de muchos estímulos publicitarios, especialmente cuando esto es irrelevante o los lanzan en un tiempo equivocado o en un lugar equivocado. Un aviso ideal debe buscar solo los consumidores que tienen necesidad del producto y están listos para comprar. 

En un mercado global donde las pequeñas marcas locales luchan con las grandes marcas multinacionales, ¿de qué manera una nueva marca puede posicionarse? 

Marketing es el arte de usar diferenciación y posicionamiento para crear una marca fuerte. Las marcas locales pueden ser fuertemente posicionadas. El posicionamiento actualmente debe ocurrir antes de que el nombre y la imagen de una marca sean desarrollados. El objetivo del posicionamiento es poner a la compañía especializada en algún lugar de la mente del mercado consumidor. Una oferta puede ser posicionada de muchas maneras: mejor calidad, precios más bajos, mejor servicio, más rentabilidad, etcétera.

¿Cuáles son los desafíos que enfrentan los marketeros?   

El cómo pueden medir el impacto financiero de sus diferentes y variados gastos. Cómo pueden sistemáticamente desarrollar nuevos productos e ideas de servicio que vayan a agregar y aumentar ambos beneficios de los compradores y vendedores. Además de cómo pueden defender los productos de las compañías contra la fuerte ola de productos más baratos provenientes de afuera. (Tomado de http://www.eluniverso.com)  (INICIO)


EL MOBILE MARKETING SERÁ TEMA PRINCIPAL EN LA IV EDICIÓN DE LA FERIA Y CONGRESO DE ONLINE MARKETING ESPAÑA 2008 
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El Palacio Municipal de Congresos de Madrid acogerá del 12-13 de marzo la IV edición de la Feria y Congreso de Online Marketing España 2008, con un número de expositores notablemente mayor que el año pasado, así como un programa de congresos y seminarios ampliado y una serie de innovaciones y novedades.

La OME 2008 contará con una amplia presencia de empresas internacionales que están cada vez más interesadas en penetrar el mercado español. La presente edición del certamen contará con más de 70 expositores, respecto a los 50 que estuvieron presentes el año pasado.

La OME 2008, que es el evento más grande en España dedicado al tema del marketing digital, reunirá a las principales empresas y a los mejores profesionales del sector de marketing online de España y de Europa para que cuenten sus experiencias y se cree un debate enriquecedor para todos los asistentes. En esta edición se hablará de cómo aplicar eficazmente el marketing online en áreas como el IPTV/Video, la afiliación, las métricas o el marketing en buscadores.

Junto al tema del marketing de móviles, el cual formará un punto esencial en la feria, los temas del marketing de buscadores, el análisis Web y el affiliate marketing estarán notablemente presentes este año en el área de exposición. Pero igualmente servidores para la venta de publicidad online, agencias de medios, empresa especializadas en comercio electrónico y proveedores de tecnología estarán presentando sus productos más novedosos.

La MMA Meeting Point contará con el mayor stand de toda la feria, en el que participarán 10 empresas del sector del Mobile Marketing como: Orange, Mobext, Unkasoft, PDM Digital Marketing, Vodafone, Publicidad Interactiva y Screen Tonic, entre otros.

La Mobile Marketing Association (MMA) también participará en exclusiva en la sala Londres el día 12, para abarcar todos los temas del marketing móvil. En esta sala tendrán lugar dos mesas redondas: una de ellas sobre Internet móvil en la que participarán Movistar, Vodafone y Orange, los tres grandes operadores de telefonía móvil en España; y la otra abordará las posibilidades de la publicidad móvil para las empresas. También organizarán distintos talleres interactivos y ponencias.

En la OME 2008 se dividirán las áreas de congresos y seminarios. En el área de congresos más de 80 ponentes nacionales e internacionales de primer orden presentarán las estrategias más novedosas, innovaciones y tendencias de todas las áreas del marketing digital.

La zona de seminarios se situará directamente en el área de exposición, donde más de 30 empresas presentarán sus interesantes propuestas y ejemplos de estudios, al igual que los productos y servicios más actuales del sector en dos salas paralelas. (Tomado de http://www.aecomo.org)  (INICIO)


UN ESTUDIO REVELA QUE LO VIRTUAL AÚN PROVOCA RETICENCIAS
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Internet proporciona nuevas formas de comunicarse, más rápidas pero también más efímeras. En ocasiones, estas sustituyen a otros métodos más tradicionales de hacer las cosas, como sucede con el correo ordinario y, dentro de él, con las felicitaciones navideñas.

La agencia de marketing directo Response ha realizado un estudio sobre las preferencias y hábitos que tienen los españoles para felicitar la navidad, que revela los cambios que han hecho las nuevas tecnologías en la vida cotidiana, priorizando el mail y relegando las viejas postales a posiciones menos favorecedoras.

A la pregunta de qué tipo de felicitación habían recibido más en el trabajo, un 64% de los encuestados contestó que electrónica, frente al 33% que recibió una física. La popularización de la felicitación por mail podría deberse a su rapidez, comodidad y ausencia de costes.

Sin embargo, de las felicitaciones recibidas en casa, un 68% es de papel, mientras que el 26% es virtual. Esto podría explicarse por el hecho de que las felicitaciones electrónicas no son más que un forward de reenviar y esto resulta demasiado impersonal; en cambio, enviar un christmas a una casa implica cierta cercanía.

Un 73% preferiría recibir una felicitación tradicional, lo que coincide con la explicación del párrafo anterior. Las personas desean ser tratadas de manera personal y próxima, les gusta saber que la felicitación no es un trámite, sino que alguien se ha molestado en ellos. Este elevado porcentaje choca con las acciones de los encuestados, ya que solo un 31% de los mismos ha enviado felicitaciones de papel. 

Como conclusión, se podría decir que las nuevas tecnologías nos dan la oportunidad de ser más veloces, de tener más recursos y, en ocasiones, de respetar más el medio ambiente, pero todavía carecen de la sensibilidad y de la sensación de permanencia de lo que no es virtual. (Tomado de http://www.marketingdirecto.com)  (INICIO)


¿CUÁL ES LA VIDA ÚTIL DE LA COMPUTADORA QUE HOY COMPRO?  
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Hace una década y media la PC era vista como una herramienta exclusiva de oficinas o estudios profesionales, y hoy es un dispositivo presente en los hogares. Cuándo conviene actualizar el equipo actual antes que comprar uno nuevo. 

En Argentina se vendieron durante 2007 casi 2 millones de computadoras personales, y este año esa cifra podría trepar a casi 4 millones de unidades, de acuerdo con los cálculos de la filial local de HP, el mayor fabricante mundial de ordenadores. De esta cifra, un cuarto serán notebooks. En la mayoría de los casos, son máquinas que se agregan al parque actual de las PC y renovaciones de las ya existentes, según Martín Flachsland, gerente de Marketing de la compañía estadounidense en el país.

¿Pero cuánto tiempo duran estas nuevas máquinas? ¿Cuál es la vida útil de estos equipos? Para el ejecutivo, “se achica cada vez más el ciclo de renovación” de las computadoras. 

“Se usan más las computadoras y duran menos por esto, y porque cargan más cosas”. Es que cambió el estereotipo de la PC, que hace una década y media era vista como una herramienta exclusiva de oficinas, o laboratorios o estudios profesionales, y hoy es un dispositivo presente en los hogares. “Todo tiene que ver con cómo usa la gente la computadora”, señaló el gerente. 

Hoy una PC sirve no solo para trabajar. También para estudiar, jugar y para el entretenimiento de todo el grupo familiar. En una PC se pueden continuar los trabajos pendientes que quedan de la oficina. Se pueden utilizar programas, para estudiar, y también Internet para buscar información. Para niños, adolescentes y jóvenes, la PC compite muy seriamente con las consolas, editando cada vez más rápido juegos mucho más complejos y sofisticados. Y en los momentos de ocio en los que la familia se encuentra reunida, también se puede utilizar la PC, como cine, porque es capaz de reproducir películas en un muy alto nivel de definición, junto con un buen sonido. 

A esto se le suma las ventajas de los equipos portátiles: portabilidad, movilidad y reducción de espacio necesario para usar el equipo en el hogar. 

HP anunció en una rueda de prensa una rebaja de 500 pesos en su línea de notebooks Compaq, que estará vigente durante marzo. El consultor Enrique Carrier explicó que esta iniciativa funciona como “un incentivo para comprar la primera PC o, particularmente en el caso de las notebooks, para renovar ese equipo que ya pide el cambio”.

Sin embargo, el analista apunta otro factor, que tiene que ver con la vida útil de los equipos: “Los modelos incluidos en la oferta tienen todos procesadores “viejos” (Celeron de Intel), término que hoy se puede aplicar a la tecnología de núcleo único o single core. En los mercados más desarrollados ya no se ofrecen equipos con estos procesadores y lo que de alguna manera está haciendo HP es liquidar sus equipos más demodés”.

La vida útil de una computadora depende de varios factores, como el desgaste natural y la obsolescencia. Las tasas de reposición en las naciones en desarrollo, como Argentina, son diferentes de las que se observan en las naciones desarrolladas, ya que, en las primeras, las computadoras personales se conservan más tiempo. Si bien no metodologías precisas para determinar esas tasas, como regla empírica se considera que las computadoras se cambian cada tres a cinco años. 

Además de sufrir un desgaste normal, las computadoras se vuelven obsoletas, dado que, para actualizar los programas, se requieren chips más veloces y más memoria. 

Por lo tanto, ¿qué se debe hacer si uno tiene ya un equipo? ¿Renovarlo por otro o actualizar el que ya se tiene?

La respuesta que se aplica al mercado automotriz no se puede trasladar a la informática. Es que la decisión de cambiar de un vehículo antiguo a otro más nuevo es bastante inmediata si se aplican unas reglas: si el mantenimiento anual supera un porcentaje determinado del precio a pagar cada año por uno nuevo, se cambia.

Es más complicado en el caso de las PC, porque están ensambladas a partir de componentes que pueden influir de una manera más o menos determinante en su funcionamiento a largo plazo.

Los componentes de la computadora que se pueden actualizar son los siguientes:

El disco duro es uno de los componentes más fáciles (y necesarios) de actualizar. Con poco dinero, se puede aumentar la capacidad de almacenamiento del ordenador. 

Las unidades lectoras/grabadoras de CD/DVD son muy fáciles de actualizar y no representan problemas a la hora de que una computadora de una generación anterior las acepte. 

Como pasa con los discos duros, estas unidades suelen fallar con el tiempo, debido a las pérdidas en el equipo hidráulico del laser. 

Otro de los componentes actualizables son las tarjetas multimedia, ya que pueden alargar la vida útil de la computadora en caso de juegos o aplicaciones de audio y video. Otro componente que es muy conveniente actualizar es la memoria RAM. Con un simple cambio de memoria, la PC puede mejorar sustancialmente el rendimiento. Lo que no hay que confundir es la cantidad de memoria con la velocidad de la misma. 

El chip o procesador es el “cerebro” de la PC. Si se quiere cambiar el procesador, hay que tener en cuenta la placa base sobre la que va montada, ya que la mayoría de las placas soportan un procesador de una velocidad determinada como máximo. Además, habrá que ventilarlo mejor, dado que a mayor potencia del procesador, más calor necesita ser disipado para que funcione correctamente. Es conveniente actualizar el procesador como medio para alargar la vida a un PC, si cuando se compra, el procesador no era el máximo que podía aceptar la placa base. Si lo era, habrá que cambiar la placa, y si se hace, es muy posible que ya salga más que comprar uno nuevo.

Tomando en cuentas estos recaudos, su equipo puede prolongar su vida útil algún tiempo más. Como siempre pasa con estos dispositivos, todo depende de los fines para los que se usa. De hecho, aún hay en el mercado computadoras que prestan servicios con el primer procesador Pentium y Windows 98, suficiente para enviar y recibir correo electrónico.

Amenazas

La computadora puede sufrir diferentes daños físicos relacionados con el hardware, el monitor, el teclado, el mouse, o el procesador. Se trata de uno de los enemigos más comunes de los equipos de computación, de la mano de los propios usuarios o del medio ambiente donde se encuentran. Aquí, algunos consejos para preservar la PC y alargar su vida útil:

Apagar un equipo en forma correcta: Es un hábito que se debe adoptar desde el primer día que se tiene el equipo. Primero hay que cerrar todas las aplicaciones abiertas antes de cerrar la sesión. La vieja técnica del Control + Alt + Supr, histórica en los sistemas Windows, solamente debe emplearse cuando el equipo ya no responda o quede congelado.

Los discos duros no están libres de fallos o daños. Un disco dañado puede tener problemas de uno a varios sectores para realizar lectura o escritura, lo que resulta en archivos dañados y/o perdidos. Para mantenerlo bien, hay que revisar el disco en forma periódica con aplicaciones como scandisk, Desfragmentador de disco, de Windows, que permitirán corregir errores y darle más confiabilidad en la lectura y escritura de la unidad.

Hay que evitar cualquier derrame de líquidos en la computadora, ya sea cuando esté encendida o apagada. Aunque los teclados son cada vez más resistentes a la caída de café u otras bebidas, no hay que exagerar.

La habitación donde está la PC deberá estar acondicionada, con suficiente ventilación y una temperatura razonable para el trabajo. Hay que utilizar un estabilizador de energía, más en tiempos de crisis eléctrica. Regula la luz, mientras que las UPS sirven de batería en caso de un apagón.  (Tomado de http://tecnologia.infobaeprofesional.com)  (INICIO)


EL DISEÑO YA NO SOLO ES COSA DE MODERNOS

(Por Antonio Muñoz Vélez)
Está en todas partes. En esta web, en una taza de café, una pastilla de jabón... tradicionalmente asociado (de forma errónea) a lo puramente estético y a objetos de aspecto revolucionario, el diseño es parte indisoluble de todo artículo industrial, ya sea feo, bonito, moderno o anticuado. 

Jordi Montaña, profesor de Esade y catedrático de Marketing, plantea que "el matiz crea la diferencia" entre un producto y otro.

Montaña ha coordinado un estudio para sensibilizar a las empresas (sobre todo pymes), acerca de los beneficios de aplicar el diseño a su actividad. 

Pero, por ahora, no todas las empresas españolas tienen claras sus bondades. Solo el 42% cree que sirve para mejorar sus ventas, según datos preliminares del informe de la Sociedad Estatal para el Desarrollo del Diseño y la Innovación. En todo caso, es un avance respecto al 40% de 2005.

Las empresas están empezando a utilizar esta herramienta, muy ligada a la innovación, “como un elemento estratégico”. El problema es que muchas lo hacen al final del desarrollo de un producto, cuando lo ideal es que esté “engrasado de forma continua en la gestión empresarial”. 

Montaña cifra entre el 2% y el 10% del coste del desarrollo de un producto lo que las empresas destinan al diseño. Independientemente de lo amplio de esa horquilla (fruto de unas estadísticas poco fiables), esa cantidad es "relativamente pequeña", según este experto, que apuesta por aumentarla para reducir el riesgo del fracaso a la hora de sacar a la luz un nuevo producto o una mejora de otro ya existente. 

Plantea que si se hiciera un estudio sobre lo que las empresas invierten cada año en diseño, la cifra sería "espectacular". El último informe, publicado en 2001 por la Federación Española de Entidades de Promoción de Diseño, situaba la cifra de negocio del sector en 812 millones de euros, el 0,12% del PIB de ese año.

Eso no significa que diseñar sea caro: Como dice el catedrático de Marketing de Esade, "la probabilidad de que un boceto se materialice es del 1%, pero no hay problema. De momento, las ideas son gratis". (Tomado de http://www.publico.es)  (INICIO)

 

Elaboración y diseño: Carmen Alling García        Fuente: Internet.

Centro de Información Bancaria y Económica (CIBE).    Email: cibe@bc.gov.cu
WWW:  http://www.bc.gov.cu     Teléfono: 862-83-18  

Si desea suscribirse, pinche aquí: ALTA.  Si no desea recibir más este boletín, pinche aquí: BAJA
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