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Cisco e Intel optimizan los centros de datos 

Alza en el rendimiento. La plataforma UCS combinada con los procesadores de la familia Intel Xeon E7 alcanzan nuevos récords para responder a las necesidades empresariales críticas. 

Cisco e Intel han reforzado su colaboración tecnológica para responder a las demandas de los modernos centros de datos: mayor rendimiento y escalabilidad, menor consumo energético y costes operativos y un rápido retorno de la inversión. 

En este sentido, Cisco ha incorporado en su plataforma Unified Computing System (UCS) los nuevos procesadores multi-núcleo Intel Xeon E7, incrementando la capacidad de los departamentos de TI para procesar aplicaciones empresariales críticas a la par que optimizan la gestión y reducen el consumo energético.

Según indica Jorge Córdova, director de canal en Intel Iberia, “los nuevos procesadores de la familia Xeon E7 ofrecen un rendimiento récord, así como mejoras en seguridad, fiabilidad y eficiencia energética, ayudando a los responsables de TI a gestionar tareas intensivas en procesamiento de datos".

Basados en la tecnología de 32 nanómetros, los procesadores Intel Xeon E7-8800/4800/2800 incluyen hasta 10 núcleos de proceso y la tecnología Hyper-Threading, ofreciendo mejoras de rendimiento de hasta el 40 por ciento frente a los Intel Xeon 7500, además de optimizar la virtualización un 25 por ciento y reducir los costes operativos hasta en un 95 por ciento.

“Al aprovechar la potencia de los nuevos procesadores de Intel, los servidores UCS responden a las mayores demandas de proceso generadas por la virtualización y el cloud computing", destaca Alfonso de Andrés, director de Canal en Cisco España. “Pero además, los centros de datos deben reducir significativamente su consumo energético, eliminar duplicidades y simplificar su gestión".

La plataforma UCS incide en la reducción del consumo energético. Al tratarse de un sistema convergente que utiliza la mitad de componentes, reduce el cableado e integra el acceso a las redes y el almacenamiento mediante un fabric unificado, UCS mejora la eficiencia energética del data center hasta en un 30 por ciento. Fuente: Cisco / Intel 

Apple presenta la nueva gama de iMac con cuatro núcleos y Thunderbolt

Tal y como anunciábamos, Apple ha renovado su familia de equipos todo en uno con nuevos modelos que incluyen como principales novedades los procesadores quad core de Intel, el conector Thunderbolt y cámara FaceTime HD.

La nueva gama cuenta con un modelo de 21,5 pulgadas con resolución de 1.920 por 1.080 píxeles configurable con Core i5 a 2,5 GHz o a 2,7 GHz.

También han presentando el modelo mayor, de 27 pulgadas con 2.560 por 1.440 píxeles de resolución, que puede combinarse con un procesador Core i5 a 2,7 GHz o 3,1 GHz, o tirar la casa por la ventana optando por un Core i7.

Apple asegura que esta nueva generación de iMac dobla en velocidad a la anterior gracias a su apuesta por los cuatro núcleos de Intel.

Tampoco podía faltar el conector Thunderbolt, que vimos por primera vez en la última saga de MacBook Pro. Se trata de un puerto que permite conectar dispositivos mediante cables ópticos alcanzado velocidades de transferencia de 10Gbps.

Los nuevos todo en uno de Apple también incorporan cámara FaceTime con calidad HD capaz de realizar videollamadas a 720p.

Además disponen de tecnología Turbo Boost 2.0 que aumenta de forma automática la velocidad de los núcleos activos hasta 3,8 GHz para gestionar mejor el rendimiento en aplicaciones que no hacen un uso intensivo del procesador.

Ya por últimos hablemos de precios: el modelo de 21,5 pulgadas cuesta 1.149 euros con Core i5 a 2,5 GHz y sube a 1.449 euros si se elige el mismo chip a 2,7 GHz. El modelo de 27 pulgadas sale por 1.649 euros con Core i5 a 2,7 GHz y por 1.899 euros a 3,1 GHz

Las tabletas que intentan acabar con el dominio del iPad de Apple

Entre el centenar de modelos que se esperan este año destacan: Blackberry Playbook, Galaxy Tab, Motorola Xoom y HP Touchpad.

La llegada del iPad 2 está forzando a muchas a renovarse.

Muchos expertos ven a HP Touchpad como la más firme competidora del iPad.

Hasta ahora quedan claras dos cosas: las 'tablets' (tabletas) están dejando de ser un producto del futuro para instalarse como una realidad presente en el mercado tecnológico. Un mercado dominado incontestablemente por la madre de todas ellas, el iPad de Apple. Este año se espera que el mercado cuente con más de cien modelos entre los que poder escoger, según los analistas de JP Morgan. En Consumer, por su parte, se hacen eco de aquellas que pueden suponer, o que ya suponen, un peligro para la supremacía del iPad.

El iPad ya cuenta con su segunda versión en el mercado mientras muchas no han hecho más que nacer. Sin embargo, estas tabletas llegadas más tarde cuentan, en muchas ocasiones, con utilidades que no tiene la última joya de Apple.

El fabricante RIM lanzó su Blackberry Playbook: con unas dimensiones de 19,3 x 13 centímetros y 10 milímetros de grosor, resulta similar a un smartphone gracias a su pantalla de siete pulgadas (el resto se encuentran entre 9,7 y las 10,1 pulgadas). Cuenta con una resolución de 1024 píxeles x 600 píxeles, un procesador Cortex-A9, una memoria de un gigabyte de RAM y una capacidad de almacenamiento de entre 16 y 64 gigabytes, según modelos. Dispone de un sistema operativo propio, QNK, pero podrá ejecutar aplicaciones desarrolladas para el sistema operativo Android en su versión 2.3, adquiridas en Blacberry App World, donde también se podrá disponer de una aplicación para ejecutar programas basados en Java. En cuanto a conectividad a las redes, cuenta con wifi y 3G (4G en EE UU). Su precio oscila entre 500 y 699 dólares, en función del modelo seleccionado. En España está disponible desde el 19 de abril.

También encontramos Galaxy Tab 10.1, de Samsung (a la que Apple acusa de estar copiando el iPad), con unas dimensiones son de 24,6 x 17 centímetros y 10,9 milímetros de grosor y una pantalla de 10,1 pulgadas, tiene una resolución de 1200 píxeles x 800 píxeles. Entre sus prestaciones están un procesador Nvidia Tegra 2 Dual Core, a un gigahercio de frecuencia de reloj y capacidad de almacenamiento de 16 y 32 gigabytes. El iPad ha apresurado que Samsung renueve el producto su producto con una nueva versión, además de preparar el lanzamiento de la Galaxy Tab 8.9 (con pantalla de 8,9 pulgadas). Los nuevos modelos contarán con cambios, como la reducción de grosor. Habrán tres modelos. La primera generación, que en España comercializará Vodafone, y las nuevas revisiones. En el mercado norteamericano, el precio se sitúa entre 499 y 599 dólares para el modelo de 10,1 pulgadas, y entre 469 y 569 euros para el de 8,9 pulgadas, en sus versiones con conectividad wifi. Además, lleva por defecto conectividad 3G y 4G en los países en los cuales esté desarrollado este protocolo.

Motorola, por su parte, cuenta con Motorola Xoom. Con unas dimensiones de 24,3 x 16,17 centímetros y 12,7 milímetros de grosor, su pantalla es de 10,1 pulgadas y una resolución de 1280 píxeles x 800 píxeles. El procesador es un Nvidia Tegra 2 Dual Core a un gigahercio y dispone de un gigabyte de memoria. Su capacidad de almacenamiento es de 32 gigabytes. Cuenta con el sistema operativo Android. En España podemos encontrar dos versiones: solo con conectividad wifi o un modelo con wifi y 3G. El precio de la tableta liberada es de 579 euros, mientras que subvencionada en acuerdo con la operadora Orange, puede reducirse hasta 250 euros.

HP Touchpad es la tableta de HP. Muchos expertos coinciden en que puede ser el más firme competidor del iPad, ya que nace de la adquisición de la empresa Palm (autora de algunas de las mejores agendas electrónicas de la primera década del siglo y desarrolladora del sistema operativo móvil WebOS, que ahora HP implanta en su tableta) por parte de HP. Sus dimensiones son 24,2 x 19 centímetros y tiene un grosor de 13,7 milímetros, con una pantalla de 9,7 pulgadas y una resolución de 1024 píxeles x 768 píxeles. Utiliza un procesador Qualcomm Snapdragon dual core con 1,2 gigahercios de frecuencia de reloj y un gigabyte de memoria RAM. Dispone de versiones con almacenamiento de 16 y 32 gigabytes. Se lanzará al mercado estadounidense en el mes de junio y llegará a Europa en el último semestre del año.

Presentan Samsung Serie 9, el portátil más fino del mercado

Y es que el Samsung Serie 9 destaca por ser uno de los portátiles más ligeros del mercado con tan sólo 1,3 kg. de peso y un grosor de 16 milímitros. Ademas, es el único portátil fabricado con duraluminio, un material utilizado en aviones y que le aporta una gran ligereza y resistencia. 

En cuanto al rendimiento, destaca por ser también el primero en incluir el procesador Intel Core™ i5 de 2ª generación y tener una velocidad de arranque de sólo 3 segundos gracias a la exclusiva tecnología Fast Start de Samsung. 

Además, cuenta con unas grandes prestaciones: memoria RAM de 4 Gb, disco SSD de 128 Gb, tecnología PowerPlus de Samsung de carga y la eficiencia tecnológica de la batería de litio-polimero que incorpora esta nueva gama. De este modo, la vida útil de la batería se alarga hasta tres veces más que la de una tradicional y garantiza hasta 7 horas de duración. El tamaño de su cargador es, asimismo, similar al de un móvil. 

En cuanto a la pantalla, sus 13” y su tecnología LED le otorgan una gran calidad de imagen que la convierten, de este modo, en la pantalla más luminosa de la categoría. Ideal para disfrutar del mejor visionado en todo momento. 

Destaca también su increíble diseño: gris oscuro por fuera, interior color plata y teclado retro-iluminado sensible al tacto. 

El nuevo Samsung Serie 9 se complementa a la perfección con Windows 7, su sistema operativo que le aporta la ligereza y movilidad que demanda su diseño vanguardista, combinando opciones de entretenimiento con la mejor experiencia de productividad a la hora de trabajar. La innovación en todas las áreas es la característica fundamental de Windows 7, que no sólo convierte al portátil en un sistema más visual e interactivo, sino que ofrece la velocidad y rapidez de respuesta que piden los consumidores. Además, gracias a la integración de Windows 7 con los servicios en la nube, los usuarios del Samsung Serie 9 tienen acceso en cualquier momento y lugar a todas las cosas que les importan y pueden disfrutar, entre otras cosas, de 25 GB de almacenamiento de forma gratuita. 

La combinación del nuevo Samsung Serie 9 con Windows 7 permite personalizar al máximo la experiencia de entretenimiento con herramientas para la edición de fotos y vídeos, visualización y creación de películas de alta calidad, así como utilizar el PC como centro de control multimedia de la casa. Como ejemplo, permite reproducir música o películas almacenadas en PC en equipos de música o televisiones de cualquier punto de la casa. 

ASUS da a conocer tres nuevos modelos Designo ML 

Monitores LED. Esta nueva línea de monitores incluye paneles IPS y VA y cuenta con un alto contraste de imagen y ángulo de visionado. 

ASUS amplía su línea de monitores LED ASUS Designo ML Series con la incorporación de tres nuevas referencias, los modelos ML229H 21.5", ML239H 23" y ML249H 24". 

Los nuevos monitores ML229/239/249 de la Serie Designo ML de ASUS incorporan paneles IPS y VA ofreciendo un visionado sin distorsión del color dentro de un ángulo horizontal y vertical de 178°. Su ratio de contraste de 50,000,000:1 asegura blancos y negros perfectamente definidos y su conectividad HDMI permite disfrutar de una experiencia en Full HD 1080p (1920x1080) con equipos informáticos, consolas de juegos y reproductores Blu-ray.

Serie Designo, también respeta los estándares de respeto por el medio ambiente: su retroiluminación LED no emplea mercurio en su fabricación y su embalaje está compuesto por un 80% de materiales reciclables. Además, gracias a su innovadora función Eco-Mode, estos monitores alcanzan una alta eficiencia energética, que les permite reducir aproximadamente 37.2KW/h en su consumo anual, lo que equivale a una disminución de 23 Kg en emisiones de CO2, a plantar 2 árboles por año. Fuente: ASUS 

A-Data anuncia nuevos kits de memoria de alta capacidad 

XPG Gaming Series. Con estas novedades A-Data busca satisfacer la exigente demanda de los fanáticos de los juegos que requieren módulos DRAM de alta capacidad y gran rendimiento en sus computadoras. 

A-Data Technology anunció la expansión de su línea de productos XPG Gaming Series V2.0 con los nuevos módulos de memoria doble canal DDR3 de alta capacidad, que incluyen el nuevo DDR3-1866 MHz y DDR3-2133 MHz.  

Con el lanzamiento de los nuevos kits de memoria DDR3, A-Data extiende su oferta de productos de su familia XPG de alta capacidad. Tanto XPG Gaming Series v2.0 DDR3-2133G como el 1866G ofrecen tiempos de CL9-11-9-27 con un voltaje de 1.65V, además, incluyen un doble PCB (Printed Circuit Board) de cobre de 2 onzas con disipadores de calor de aluminio construidos con la tecnología TCT (Thermal Conductive Technology), que disminuye la temperatura de los módulos durante el uso del sistema bajo condiciones extremas.

Cada uno de los chips de los módulos se encuentra en contacto directo con los disipadores de calor que ayudan a mantener baja la temperatura, mejorar el consumo energético, y prolongar la vida de los mismos.

Ambos módulos satisfacen la creciente demanda en cuanto a capacidad, velocidad, y estabilidad de la memoria. Al contar con el diseño de disminución del calor, los sistemas de alto rendimiento pueden alcanzar altas velocidades y estabilidad de sistema en ambientes críticos, al tiempo que ofrecen a los usuarios una alta capacidad. Fuente: A-Data Technolog 

Wikimedia llegó a los 10 millones de archivos 

24 mil voluntarios activos. Wikimedia Commons nació en 2004 y su tasa de crecimiento se debe no sólo a contribuciones personales, sino también a donaciones de imágenes por parte de Museos y Archivos Públicos. 

Las estadísticas de este proyecto hospedado por la Fundación Wikimedia indicaron el cumplimiento de otra meta importante: Wikimedia Commons llegó a los 10 millones de archivos libres y se mantiene así como el proyecto de mayor crecimiento del conjunto de iniciativas hermanas como Wikipedia, Wikimedia Commons, Wicktionary, Wikinews, Wikiversity y Wikiquote, entre otros. 

Wikimedia Commons es un repositorio multilinguístico de contenidos libres que incluyen archivos fotográficos, audios y videos. La tasa de crecimiento de Wikimedia Commons se manifiesta en un dato concreto: las estadísticas del proyecto indican que los 5 millones de artículos fueron alcanzados en septiembre de 2009. Hicieron falta 18 meses para duplicar esta cantidad de archivos disponibles bajo licencias libres Creative Commons o en dominio público.

Wikimedia Commons ofrece materiales que sirven de ilustración a la Enciclopedia Libre Wikipedia y cuenta hoy con más de un millón y medio de contribuyentes de todo el mundo, de los cuales, cerca de 24 mil son voluntarios activos. Fuente: Wikimedia 

YouTube se alía con Warner, Universal y Sony para potenciar el alquiler de películas

YouTube apuesta por las películas en streaming. Disney, Fox y Paramount, los otros tres gigantes de Hollywood, no se han sumado aún al proyecto cinematográfico de YouTube.

Google intenta así competir con con iTunes, Amazon o Netflix en EE UU.

El portal de vídeos más popular de Internet, YouTube, cerró un acuerdo con Warner, Universal y Sony para ampliar su oferta de alquiler de películas en la Red y plantar cara a iTunes y Netflix en Estados Unidos, informó Time.

Hemos estado añadiendo de forma constante más y más títulos desde que lanzamos el servicio

La conocida página web lanzó en enero de 2010 una plataforma para el alquiler de películas, YouTube Rentals, donde se distribuyen títulos estrenados hace algunos años como Scary Movie 4 o El tren de las 3:10 por 2 dólares (1,3 euros), aunque los precios pueden fluctuar entre 0,99 y 19,99 dólares (de 0,6 a 13,6 euros). 

La incorporación de las producciones de esos tres grandes estudios al catálogo de YouTube supondrá un revulsivo para su servicio de alquileres que compite con iTunes, Amazon o Netflix en EE UU, por el mercado de la emisión de contenido audiovisual de pago a través de la Red. "Hemos estado añadiendo de forma constante más y más títulos desde que lanzamos el servicio de alquiler de películas y ahora tenemos miles disponibles", aseguró un portavoz de YouTube, que declinó hacer comentarios sobre el acuerdo con los estudios. 

El declive del mercado del DVD y la creciente piratería ha hecho que las compañías más importantes de la meca del cine estén explorando formas alternativas de obtener ingresos del visionado de sus filmes, si bien Disney, Fox y Paramount, los otros tres gigantes de Hollywood, no se han sumado aún al proyecto de YouTube. 

Warner, Universal, Paramount, Fox y Sony forman parte de la iniciativa Ultraviolet, que pretende resucitar la compra de películas en los hogares dando a los usuarios, además del soporte físico, licencias para que puedan acceder desde Internet a ese contenido desde cualquier aparato habilitado para ello. Disney estaba estudiando el año pasado poner en marcha otro sistema parecido.

Los internautas españoles planifican cada vez más su uso de Internet

Microsoft Advertising, MEC y Mindshare Worldwide han presentado un estudio que revela que la actividad espontánea en Internet se ha reducido a la mitad en los últimos dos años ya que los consumidores tratan de hacer un uso más eficiente del tiempo que invierten en navegar por Internet. Ésta es una de las principales conclusiones de ‘Living with the Internet – What is driving web behaviour’, la continuación de un estudio publicado en 2007 diseñado para comprender la naturaleza del tiempo invertido en la red y las implicaciones que estas enseñanzas tienen para las agencias y las marcas.

Alrededor de 7000 encuestados de entre 16 y 54 años pertenecientes a once países[1] redactaron un diario en el que relataban su actividad en la red durante 24 horas. Cada diario recogía la hora, el lugar y el dispositivo utilizado para acceder a Internet, así como los motivos por los que el usuario se conectaba y las actividades realizadas mientras estaba online. 

Los datos revelaron que entre 2007 y 2010 el uso espontáneo de Internet se había reducido de un 39% a un 21%. El 79% restante de la actividad fue planificada con antelación por los consumidores, ya que son cada vez más conscientes de lo adictiva que puede llegar a ser la navegación por Internet y buscan centrarse más durante sus sesiones online. 

Marisa Manzano, Directora Comercial de Microsoft Advertising, comenta: “La tendencia de los usuarios a planificar sus conexiones a la red requiere una mayor atención por parte de los anunciantes, que necesitan comprender el motivo que se esconde detrás de cada sesión de Internet y responder a este contexto con la publicidad adecuada. Si los consumidores están centrados en llevar a cabo actividades específicas durante su tiempo de conexión, las marcas tendrán que esforzarse más para atraer su atención a través de una creatividad llamativa o una selección de medios dirigida al público objetivo”.

El estudio demuestra también claramente la naturaleza cambiante del uso de Internet durante un periodo de 24 horas dividiéndolo en seis criterios diferentes (creación, comunicación, navegación, entretenimiento, información y transacción) diseñados para capturar los distintos tipos de actividades que típicamente tienen lugar online. La comunicación es con diferencia la más significativa, representando el 45% de todas las actividades para los usuarios españoles, dividiéndose en envío y consulta de correos electrónicos (34%), búsqueda de información sobre un tema específico (17%) y mantenerse al tanto de noticias (13%), entre otras actividades.

Mientras se desarrolla un día completo, se establece un patrón en las actividades por las que se conecta un consumidor. Así, durante las mañanas, comunicación e información dominan las actividades en Internet. Sin embargo, a medida que el día va avanzando entretenimiento y creación se incrementan. Para los anunciantes estos datos refuerzan la importancia de considerar el contexto en el que un anuncio digital será visto y adaptar mensaje y formato para conseguir los efectos deseados. 

Para leer el estudio completo:

http://www.somosr.com/microsoft/case_studies/internet/Case_studies5.pdf

Llega Google Shopping, el comparador de precios de Google

La beta de la nueva plataforma de comercio electrónico de la compañía se lanzará la semana que viene en España, Italia y Países Bajos.

Google da hoy un paso más para consolidar su estrategia ecommerce. La firma de Mountain View ha presentado en España su nuevo servicio para comparar precios de productos y averiguar dónde se pueden adquirir.

Tras su lanzamiento en fase beta en Alemania, Australia, Corea, China, Estados Unidos, Francia, Italia, Japón y Reino Unido la versión de prueba de Google Shopping da el salto a nuestro país, Italia y Países Bajos. La plataforma se estrenará la semana que viene en estos tres territorios, según han apuntado desde la empresa de la gran G.

La búsqueda de productos con Google Shopping es muy sencilla. Tras entrar en la página, basta con introducir el producto que se desee consultar y pinchar en “Buscar”. Los usuarios obtendrán una lista de resultados con varias propuestas diferentes de precios, características y comercios. En la parte derecha de cada una aparece un botón para “Comparar precios”, que al pulsarse muestra una tabla de tarifas de los diferentes puntos de venta. Esta última detalla las puntuaciones de los usuarios, si los productos que se venden son nuevos o usados, así como sus precios, con y sin impuestos.

Las consultas también se pueden realizar en Google de forma habitual y luego pinchando en la pestaña superior de “Shopping”, como ya se hace para chequear contenidos de Vídeos, Noticias, etc o mediante la propia barra de navegación.

Los productos se indexan a través de un algoritmo automático, pero para poder añadirse es condición indispensable que el retail venda sus productos online.

Ezequiel Vidra, responsable de Alianzas Estratégicas de Comercio de Google, destaca la “extraordinaria reacción del mercado español” a la propuesta. El responsable engloba a Shopping como una herramienta que persigue el fin último de Google: “Ofrecer y ordenar toda la oferta de Internet para nuestros usuarios

BitDefender lanza USB Immunizer 

Herramienta gratuita. USB Immunizer ayuda a luchar contra amenazas como Stuxnet o Conficker que aprovechan las características de los dispositivos USB para propagarse. 

BitDefender ha lanzado USB Immunizer, una herramienta gratuita dirigida a proteger a los usuarios contra el malware que se propaga a través de dispositivos extraíbles (llaves de memoria USB, discos duros externos, MP3 y teléfonos móviles).  

En los últimos años, ese tipo de malware ha ocupado los primeros puestos en el listado de los ejemplares que más ordenadores infecta, con ejemplares notorios como Trojan.AutorunInf, Conficker (Win32.Worm.Downadup), Worm.Autorun.VHD o Stuxnet, que llegó a la fama tras ser utilizado en un ataque informático sobre Irán.

Para ayudar a los usuarios de dispositivos extraíbles a estar más seguros, la nueva herramienta de BitDefender, USB Immunizer, protege dispositivos de memoria USB o tarjetas SD aunque éstas hayan sido conectadas a ordenadores infectados. Para ello, lo que la herramienta hace es impedir crear el archivo Autorun.inf, eliminando así la posibilidad de que el malware, una vez conectado el dispositivo extraíble al equipo, se copie en el mismo.

USB Immunizer permite a los usuarios activar o desactivar la ejecución automática de cualquier dispositivo extraíble. Para los que leen y escriben datos con frecuencia desde memorias USB o tarjetas SD, deshabilitar la opción de ejecución automática puede salvarles de tener su ordenador infectado sin previo aviso.

Jocelyn Otero Ovalle, Directora de Marketing de BitDefender para España y Portugal, explica: “Desde hace varios años, hemos visto un aumento significativo del malware que aprovecha la ejecución automática de estos dispositivos extraíbles para infectar otros ordenadores. Trojan.AutorunINF ha sido la amenaza que más ordenadores ha infectado en todo el mundo desde la segunda mitad de 2009, mientras que los otros dos representantes de la familia Autorun - Worm.Autorun.VHG y Trojan.Autorun.AET - están constantemente presentes en el Top 10 mundial de software malicioso. Immunizer USB es una respuesta positiva frente a estas amenazas. Es fácil de usar y ayudará a los usuarios a mantener seguros tanto sus dispositivos de almacenamiento como sus ordenadores"  Fuente: BitDefender 

G Data presenta su filtro web gratuito ‘CloudSecurity’ 

Bloquea páginas infectadas. G Data CloudSecurity es compatible con todos los antivirus gratuitos y funciona como un complemento que refuerza la protección frente a las amenazas online. 

G Data ha lanzado “CloudSecurity", un filtro web gratuito que bloquea e impide que se carguen en el navegador cualquier página web que esté infectada con malware (phising o cualquier otro tipo de amenaza). Este complemento de seguridad para el navegador es compatible con Mozilla Firefox e Internet Explorer y funciona con cualquier solución antivirus gratuita.  

G Data CloudSecurity bloquea las páginas web peligrosas antes de que puedan infectar el ordenador y puede usarse inmediatamente después de la instalación. No son necesarias actualizaciones y usa tecnología de análisis desde la nube chequeando en tiempo real cualquier página web antes de que llegue hasta el navegador. 

G Data CloudSecurity permite a sus usuarios informar sobre sitios sospechosos a través del propio plug-in. El laboratorio de G Data los comprobará y añadirá a su blacklist si se confirma que contienen algún tipo de amenaza. 

“La mayoría del malware se distribuye a través de Internet", explica Ralf Benzmüller, responsable de G Data SecurityLabs. “Es absolutamente imprescindible contar con una protección antimalware adecuada. Por regla general, las soluciones antivirus gratuitas no protegen, o al menos no lo hacen de una forma integral, contra todas estas amenazas. Por esta razón, G Data CloudSecurity es un complemento para estas soluciones sin coste". Fuente: G Data. 

70 millones de clientes afectados por la brecha de Sony 

Robo de información. Dada la naturaleza de la alerta, Sony pide a los usuarios estar pendiente a las comunicaciones de su banco en caso de que se produzca cualquier actividad no autorizada. 

La actualización más reciente del ataque sufrido por Sony lamentablemente confirma los peores temores de muchos. Entre el 17 y el 19 de abril una “persona no autorizada" tuvo acceso a la información personal de más de 70 millones de clientes de Sony.  

Se ha confirmado que la información robada es la siguiente: 

– Nombre. 

– Dirección. 

– Dirección de email. 

– Fecha de nacimiento. 

– PlayStation Network/nombre de usuario QRiocity y contraseña y el ID online.

Información “posiblemente obtenida": 

- Dirección de facturación. 

- Historial de compras. 

- PlayStation Network / respuestas a la pregunta de seguridad de contraseña Qriocity. 

Aunque parece que hasta el momento no hay evidencia de que se haya accedido a la información de las tarjetas de crédito, Sony “no lo ha desmentido aún" y está aconsejando a sus clientes en consecuencia. 

Rik Ferguson, Director de Investigación de Seguridad y Comunicaciones para EMEA de Trend Micro, comenta que “si usted es el tipo de persona que tiende a utilizar la misma contraseña en varios sitios web a diario, debería empezar a cambiarla y olvidar este hábito. Los delincuentes ahora tienen su dirección de email y su contraseña habitual, y también podrían tener las respuestas a su pregunta de seguridad, que también debería empezar a cambiar".  Fuente: Trend Micro 

Apple y Google, citados en el Congreso de EE UU por sus sistemas de rastreo

El Congreso de Estados Unidos ha convocado a los presidentes de ambas compañías a comparecer el próximo 10 de mayo.

Las autoridades judiciales consideran que este asunto tiene "serias implicaciones" en el derecho de privacidad y la seguridad personal de los consumidores.

El Congreso de EE UU ha convocado a los gigantes tecnológicos Google y Apple a comparecer el próximo 10 de mayo para explicar los sistemas de rastreo de sus dispositivos móviles, en una audiencia sobre privacidad. 

El presidente del Comité Judicial del Senado, el demócrata Patrick Leahy, ha citado a los presidentes de ambas compañías a través de una carta, difundida el miércoles por la Cámara en un comunicado, en un momento de gran polémica sobre la privacidad de los datos de los usuarios de los teléfonos inteligentes con el sistema Android, de Google, y los iPhone, de Apple.

El consumidor tiene derecho a conocer los potenciales riesgos de los 'smartphones' para su privacidad y seguridad

Varios medios anglosajones han asegurado en las últimas semanas que estos dispositivos poseen un sistema de rastreo que almacena la localización del usuario y guarda esta información, de manera que se ha abierto el interrogante sobre si estos datos tienen un fin comercial último. 

"Como muchos estadounidenses, he leído con gran preocupación las recientes noticias que han aparecido en la prensa sobre los datos que recopilan y almacenan estos dispositivos sin el consentimiento de los usuarios", reza la misiva de Leahy. 

La audiencia del 10 de mayo versará sobre la protección de la privacidad en los dispositivos móviles y se enmarca en los esfuerzos del demócrata, principal autor de la ley de Privacidad de las Comunicaciones Electrónicas de 1986, y de otros congresistas para que la Cámara actualice esta norma y otras leyes federales sobre privacidad. 

En la carta, Leahy recuerda tanto a Apple como a Google que la recopilación y almacenamiento de información sobre el lugar en el que se encuentran los usuarios de los teléfonos tiene "serias implicaciones" en el derecho de privacidad y la seguridad personal de los consumidores. "Aunque la innovación tecnológica tiene muchos beneficios, el consumidor tiene derecho a conocer los potenciales riesgos que estos instrumentos representan para su privacidad y seguridad", concluye Leahy.

Aunque la polémica sobre la recogida de datos por parte del iPhone ha alcanzado ahora su máximo apogeo, la realidad es que hace ya casi un año que comenzaron a producirse las primeras quejas de los usuarios. En respuesta a esas primeras protestas, Apple publicó una carta en la que explicaba cómo y por qué se almacenaban los datos de geolocalización.

Según este documento, "Apple debe ser capaz de determinar de forma rápida y precisa dónde está localizado un dispositivo". Para conseguirlo se emplea una gran base de datos, según ellos muy segura, que se actualiza constantemente y permite ofrecer los mejores servicios de localización a sus clientes

Julian Assange: "Facebook es la máquina de espionaje más espantosa jamás inventada" 

Julian Assange asegura que Estados Unidos tiene un control total de la red social Facebook. 

Según Assange, toda la información que los más de 600 millones de usuarios de Facebook suben al sitio permite a la inteligencia estadounidense espiarles directa y constantemente.  

En una entrevista con Russia Today, Assange llama a Facebook "la máquina de espionaje más espantosa jamás inventada". Explicando su parecer, indica que Facebook consiste de una base de datos con información de personas, su estado civil, domicilio, pasatiempos, red de contactos, etc. "todo disponible para la inteligencia estadounidense". 

Assange, quién según un reciente sondeo goza de gran prestigio personal en todo el mundo, a excepción de Estados Unidos, indica que no sólo Facebook, sino también gigantes de Internet como Yahoo y Google proporcionan a las autoridades estadounidenses acceso directo a sus bases de datos. 

Según el fundador de Wikileaks, no se trata de información entregada como resultado de una orden legal, sino de sistemas con un interfaz de acceso creado específicamente para los servicios de inteligencia estadounidenses. 

Assange, de nacionalidad australiana y reconocido como hacker altamente competente, no presenta evidencia alguna para sus afirmaciones. 

En la entrevistsa, precisa que "No es así que Facebook sea directamente operado por la inteligencia estadounidense, pero está sometido a presiones jurídicas y políticas. Es costoso además entregar los datos manualmente, por lo que el proceso ha sido automatizado. Toda persona que agregue amigos en Facebook debe saber que está trabajando gratuitamente para las organizaciones estadounidenses de inteligencia, al aportar al crecimiento de la base de datos".

Julian Assange se encuentra actualmente en Gran Bretaña, donde enfrenta una solicitud de extradición presentada por Suecia, bajo cargos de violación de dos mujeres en ese país.

Elaborado por Ascanio Alvarez Alvarez; 

Fuente: http://www.lawebdelprogramador.com/noticias/; http://www.hispasec.com/;     http://www.diarioti.com/gate/p.php;  http://www.noticias2d.com/.  
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