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Intel presenta visión de un mundo de nubes federadas y conscientes

Iniciativa Cloud 2015. Intel ha presentado los tres elementos clave de su iniciativa para la nube en 2015: un mundo de nubes “federadas" interoperables; el movimiento “automatizado" de aplicaciones y recursos de software; y las nubes que “son conscientes de los equipos cliente" y conocen los PCs y los dispositivos para saber el proceso que debe llevarse a cabo en la nube, el portátil, smartphone o en cualquier otro dispositivo.

Intel Corporation ha dado a conocer las nuevas iniciativas para su estrategia “Cloud 2015", diseñada para hacer más interoperable, segura y simplificada la informática de Internet basada en la nube.

La iniciativa Cloud 2015 de Intel tiene tres elementos clave: una nube “federada" que permite a las empresas compartir datos en nubes internas y externas; una red “automatizada" que permite automáticamente el movimiento seguro de aplicaciones y recursos para mejorar la eficiencia energética en los centros de datos; y unas nubes basadas en equipos cliente y con el conocimiento sobre PCs y dispositivos y los procesos que deberían realizarse en la nube, en el portátil, smartphone o en cualquier otro dispositivo, teniendo en cuenta las características exclusivas del usuario y del dispositivo especifico maximizando la experiencia online.

Intel ofrecerá soporte a estos objetivos mediante la creación de software y el desarrollo de nuevas capacidades como por ejemplo los procesadores Intel Xeon, que incluyen prestaciones como la tecnología Intel Virtualization (Intel VT) y la tecnología Intel Trusted Execution (Intel TXT), que forman la base de la informática en la nube actual.

Intel ha participado en la creación de la Open Data Center Alliance, una coalición de más de 70 empresas líderes que realizan unas inversiones anuales en TI por un valor superior a 50.000 millones de dólares para el desarrollo de proyectos e investigaciones sobre la nube. Entre los miembros del Comité de Dirección de la Alianza (Alliance Steering Committee) se incluyen BMW, China Life, Deutsche Bank, J.P. Morgan Chase, Lockheed Martin, Marriott International, Inc., National Australia Bank, Shell, Terremark y UBS.

La alianza establecerá los requisitos para el desarrollo del hardware y el software del futuro permitiendo el desarrollo de unas soluciones más abiertas e interoperables tanto para centros de datos como para la nube. Intel tiene un papel de asesor único dentro de la alianza -cuya afiliación inicial se centró en las compañías de usuarios finales en vez de en proveedores de tecnología-.

Por otro lado, la compañía adopta la iniciativa y los objetivos de la Open Data Center Alliance y cuenta con planes para ofrecer productos y soluciones coherentes con dichos objetivos. Intel colaborará con sus partners de hardware y software, además de participar con el sector para innovar en estándares abiertos, proporcionando un avance más rápido hacia la siguiente etapa de Internet. Asimismo ofrecerá una nube abierta, interoperable y segura, con el objetivo de potenciar la siguiente generación de empresas, películas, juegos, música, medios sociales y otros servicios Web aún por inventar.

Fuente: Intel Corporation.

Huawei anuncia el primer prototipo de red iODN
Distribución óptica inteligente
El prototipo de Huawei iODN ha sido anunciado en la feria P&T/Expo Comm China 2010 en Pekín y se exhibirán en el Broadband Forum 2010 en París.

Huawei anuncia el primer prototipo de red de distribución óptica inteligente (iODN por sus siglas en inglés). El iODN de Huawei ofrece múltiples funciones de inteligencia y permite a los operadores localizar y operar automáticamente con fibras ópticas, preparando el camino para la puesta en marcha del despliegue masivo de redes de fibra hasta el hogar (FTTH - fiber to the home).

“Las redes FTTx están siendo desplegadas a escala masiva en todo el mundo y ODN atrae cada vez más la atención de los operadores. Este nuevo prototipo, junto con nuestra experiencia en sistemas ODN end to end, incluyendo la planificación y la ingeniería, nos ayudarán a preparar el camino para el despliegue masivo de FTTH", afirma Wang Dexiang, director del Departamento Huawei´s ODN Service.

Cuando se trabaja con redes ópticas, los operadores se enfrentan a dos problemas: una alta tasa de error cuando los datos de conexión de fibra óptica se introducen de forma manual, y una baja eficiencia y limitaciones continuas que se producen cuando las fibras ópticas se conectan manualmente o cuando se identifican defectos ópticos de forma manual.

El prototipo de Huawei iODN es capaz de hacer frente a estos desafíos mediante una gestión inteligente de la fibra óptica, incluyendo la configuración y gestión de conexiones de fibra. Su diseño automatiza la identificación y la colección de conectores y splitters, asegura que las averías ópticas son localizadas correctamente, mejora la eficiencia del mantenimiento, y simplifica y mejora la eficiencia de operación y mantenimiento.

Fuente: Huawei.

Los gigantes tecnológicos anticipan ya crecimiento y amplían sus inversiones

Google, Amazon, IBM e Intel elevan el 'capex'

Gigantes tecnológicos como Amazon, Google, IBM, Intel y Apple han elevado las inversiones durante el último trimestre. Una evolución que ha sido interpretada en el sector tecnológico como un adelanto de los gastos de capital y operativos para reforzar sus posiciones ante una mejora de la situación económica y de un aumento de las ventas.

Amazon, Google, IBM, Intel, Apple... algunas de las grandes compañías tecnológicas parecen haber querido enviar al mercado mensajes ante una consolidación de la recuperación de sus ventas en los próximos meses. Y es que, a lo largo del último trimestre, estas empresas han acelerado las inversiones o han ampliado los gastos operativos para entrar en nuevos negocios y ampliar plantillas, entre otros objetivos estratégicos, tras la congelación sufrida en 2009. El incremento ha venido en un tercer trimestre marcado por la mejora en sus cuentas. Por ejemplo, Amazon mejoró sus ingresos en un 39% por el 23% de Google y el 18% de Intel.

Con el objetivo de adelantar la recuperación. Amazon elevó sus gastos operativos un 40% en el último trimestre hasta 7.290 millones de dólares (unos 5.230 millones de euros). Su consejero delegado, Jeff Bezos, explicó que Amazon ha elevado las partidas destinadas a ampliar la capacidad de almacenaje para la gestión de un mayor número de pedidos de productos como televisores y prendas de vestir. El directivo dijo que la empresa ha aumentado los fondos para marketing y publicidad. De hecho, Amazon ha gastado más en anuncios en televisión para promover la venta de su lector de libros digitales Kindle y su website de venta de zapatos Zappos.com.

A su vez, Google indicó que entre julio y septiembre, su gasto de capital (capital expenditure o capex) ascendió a 757 millones de dólares. Unas partidas que fueron destinadas a ampliar las infraestructuras de tecnologías de la información, que incluye áreas como los centros de datos, los servidores y el equipamiento de red. La cifra es un 59% superior al capex del segundo trimestre y casi iguala a la partida global que Google destinó a estas actividades en el conjunto de 2009, cuando el capex fue de 809 millones. Además, Google elevó la plantilla entre junio y septiembre en un 7% hasta 23.331 empleados.

En una línea similar, Ebay anunció a finales de la pasada semana tres emisiones de deuda por un importe global de 1.500 millones de dólares, que irían destinados a los propósitos generales corporativos, que incluyen nuevas adquisiciones y aumento del capex.

Otros gigantes

Fuera del mundo de internet, las empresas también han mostrado nuevas alegrías a la hora de invertir. Así, por ejemplo, IBM ha incrementado su capex neto en un 11% en los nueve primeros meses del año hasta 2.881 millones.

Además, el gigante azul ha destinado a adquisiciones 2.993 millones frente a los 125 millones del mismo periodo del pasado año. Sólo en el tercer trimestre, IBM destinó a compras de empresas 1.984 millones. Entre julio y septiembre, la compañía anunció o cerró las adquisiciones de BLADE Network Technologies, Netezza, por la que pagará en torno a 1.700 millones, OpenPages, Storwize, Unica Corporation, Coremetrics, BigFix.

A su vez, Intel aumentó su gasto de capital en el tercer trimestre en un 44% hasta 1.362 millones. Asimismo, durante ese mismo periodo, el gigante de los chips aumentó sus partidas a investigación y desarrollo (I+D) en un 17% hasta 1.675 millones. Recientemente, Intel anunció que invertiría entre 6.000 y 8.000 millones en la modernización de sus fábricas en EE UU.

La ambición de Intel ha ido más lejos puesto que durante el verano anunció la compra de McAfee, uno de los líderes globales de la seguridad informática, por 7.680 millones. Además, la empresa se ha hecho con la filial de soluciones móviles de Infineon y la división de cable módem de Texas Instruments.

Dentro de esta vía de crecimiento, Apple elevó sus gastos operativos en un 33% hasta 7.299 millones en su último ejercicio fiscal, acabado a final de septiembre. Asimismo, las inversiones en I+D de la empresa de la manzana subieron al mismo ritmo en ese mismo periodo de tiempo hasta 1.782 millones.

Las ventas de chips seguirán aumentando en 2011

Los ingresos de la industria mundial de semiconductores aumentarán un 5,1% en 2011 hasta 317.400 millones de dólares (unos 226.970 millones de euros) en 2011, según las estimaciones publicadas ayer por la consultora estadounidense iSuppli. El crecimiento es muy inferior al 32% que el conjunto de la industria va a registrar en 2010 (hasta 302.000 millones de dólares), si bien estos expertos advirtieron que no se pueden comparar ambos años puesto que el actual viene precedido de un ejercicio como 2009, que fue el más complicado de la última década para el sector, por culpa del agravamiento de la crisis económica.

Los analistas de iSuppli señalan que lo peor de la recesión ya ha pasado y prevén un crecimiento estable de los ingresos del sector de los semiconductores durante los próximos años hasta alcanzar un volumen de negocio de 357.400 millones en 2014.

Por áreas de negocio, iSuppli indicó que los semiconductores para áreas como el procesamiento de datos, los sistemas de compresión informático y los periféricos representarán la mayor porción del mercado durante 2010, con algo más de un 40% del total. En segundo lugar se van a situar los equipos para las comunicaciones móviles con un 20% del mercado. En tercer lugar, se va a colocar el segmento de los productos de electrónica de consumo con un 19% del mercado.

Ahora bien, estos analistas han advertido de una posible ralentización para la industria si se produce algún deterioro de las condiciones económicas, y añaden que se han detectado aumentos de los inventarios en países como China y EE UU. Los expertos de iSuppli apuntan también a una posible caída del precio medio de los productos.

Las cifras

7.290 millones de dólares fue el gasto operativo de Amazon en el último trimestre, un 40% más que en el mismo periodo de 2009.

757 millones fue el 'capex' de Google entre julio y septiembre, casi más que en todo 2009.

2.993 millones de dólares destinó IBM a adquisiciones durante los nueve primeros meses del ejercicio en curso.
Barnes & Noble lanza su primer lector de libros electrónicos en color

Saldrá a la venta por 249 dólares

Barnes & Noble, la mayor cadena de librerías estadounidense, anunció el lanzamiento de una nueva versión de su lector de libros electrónicos que por primera vez introduce el color, explicó la empresa en un comunicado.

Con la introducción del color en el nuevo lector, bautizado con el nombre de 'Nookcolor', la cadena de librerías se aleja de la 'tinta electrónica', la técnica usada por la mayoría de ese tipo de dispositivos y defendida como la tecnología que permite al usuario leer sin cansar la vista.

"Nookcolor permite navegar por Internet gracias a la conexión wifi, escuchar música y jugar, pero sobretodo nos hemos centrado en que se pueda leer cualquier cosa en un color brillante", apuntó el director ejecutivo de Barnes & Noble, William Lynch.

Aunque el nuevo dispositivo de lectura ya se puede reservar a través de su página web, hasta el próximo mes de noviembre no llegará a las librerías de Barnes & Noble.

La cadena detalló que su nuevo lector de libros electrónicos, que presenta una pantalla táctil de siete pulgadas y pesa menos de 500 gramos, saldrá a la venta por 249 dólares. La empresa señaló además que su nuevo lector, que integra el sistema operativo Android de Google, tiene una memoria de 8 gigas, lo que permite almacenar alrededor de 6.000 libros.

El nuevo dispositivo de Barnes & Noble es un paso más dentro del cada día más competitivo campo de los lectores de libros electrónicos, en el que también participan empresas como Amazon, que tiene su propio dispositivo llamado Kindle, Sony, o Apple con su iPad.

Sin embargo, el nuevo dispositivo de lectura no estará equipado con 3G, algo que no pasaba con sus anteriores modelos, y los lectores sólo podrán descargar los libros a través de conexión inalámbrica wifi a Internet.

PayPal anuncia servicio de micropagos para contenidos y productos digitales

Con disponibilidad global este año

PayPal ya está preparada para gestionar pagos por importes muy reducidos. "Es el equivalente a poner una moneda en la ranura para pagar por un periódico", comenta la empresa. Facebook es uno de sus primeros clientes.

En el marco de su conferencia anual para desarrolladores, PayPal ha presentado su nuevo servicio de micropagos, que facilitará a los usuarios realizar transferencias de importes mínimos como pagos por contenidos digitales, música, artículos o vídeo.

En la presentación, PayPal destacó que para el usuario no será necesario abandonar el sitio donde se encuentra, para abonar un pago al mismo. Es decir, el usuario no será redirigido por el sistema al sitio de PayPal para efectuar la transferencia de dinero. "Es un servicio de pagos contextual, carente de fricción, que permitirá a los consumidores pagar por productos digitales y contenidos con solo dos clics, sin tener que abandonar el juego, música, vídeo o sitio de noticias", explicó PayPal.

PayPal cobrará una comisión correspondiente al 5% de la transacción, además de cinco centavos de dólar por cada operación inferior a 12 dólares. Por ejemplo, sin usuario hace un pago de un dólar, PayPal cobrará una comisión de 10 centavos. Esta comisión es inferior a la cobrada actualmente por PayPal, que para la misma transacción de un dólar equivaldría a 33 centavos.

Diversos observadores han pronosticado un futuro brillante precisamente para los pequeños pagos por contenidos, juegos, servicios virtuales y software. Con su anuncio, PayPal abre una posibilidad real de efectuar -y por cierto, recibir- pagos inferiores a un dólar en pocos segundos.

Facebook ha sido una de las primeras grandes empresas en apuntarse como partner para el proyecto, y se espera que incorpore el sistema de micropagos de PayPal para su lanzamiento oficial, previsto para "más avanzado el otoño", en palabras de la empresa.

Entre otros socios comerciales, PayPal menciona Autosport.com, FT.com, Justin.tv y Ustream.

PayPal gestiona actualmente un gran volumen de pagos por productos digitales, y se espera que su facturación alcance en 2010 los 3 mil millones de dólares.

Fuente: TheNextWeb (http://thenextweb.com/apps/2010/10/26/paypal-unleashes-new-micropayment-solution-for-digital-goods/) 
Apple muestra avance de Mac OS X Lion

Apple ha mostrado un avance del futuro Mac OS X Lion, la octava gran versión del sistema operativo más avanzado del mundo. Lion, que se pondrá a la venta el próximo verano, está inspirado en muchas de las innovaciones software del iPad. El avance mostrado hoy destacó tan sólo algunas de las características de Lion, incluyendo la Mac App Store una nueva forma de descubrir, instalar y actualizar de forma automática apps (aplicaciones) para el ordenador; Launchpad, un nuevo lugar para todas las apps Mac del usuario; soporte de apps a toda pantalla extensivo a todo el sistema; y Mission Control, que unifica Exposé, Dashboard, Spaces y apps a toda pantalla en una nueva e innovadora vista que muestra todo lo que se está ejecutando en el Mac, y permite al usuario navegar cualquier zona de manera instantánea.

"Lion lleva al Mac muchas de las mejores ideas del iPad, además de otras completamente nuevas como Mission Control que los usuarios de Mac realmente apreciarán", dice Steve Jobs, consejero delegado de Apple. "Lion incorpora una tonelada de nuevas características, y esperamos que las pocas que hemos tenido tiempo de mostrar hoy como anticipo ofrezcan a los usuarios una buena idea de hacia donde nos dirigimos."

La Mac App Store traslada al OS X la revolucionaria experiencia de la App Store, haciendo que descubrir, instalar y actualizar apps para Mac sea más fácil que nunca. Al igual que con el iPad, el usuario compra apps usando su cuenta en iTunes y las descarga e instala en un solo paso. Las actualizaciones de las app son enviadas directamente a través de la Mac App Store, de manera que es sencillo mantener las apps siempre actualizadas. La Mac App Store estará disponible para Snow Leopard dentro de 90 days y se incluirá en Lion cuando tenga lugar su lanzamiento el próximo verano.

Launchpad hace que sea más fácil que nunca localizar y lanzar cualquier app. De manera similar a la pantalla Home del iPad, el usuario puede ver todas las apps de su Mac en una elegante vista sin más que hacer clic en el icono Launchpad del dock. Las apps pueden ser organizadas en cualquier orden o grupadas en carpetas, y el usuario puede pasar a través de múltiples páginas de apps para encontrar la que desea.

Lion incluye soporte de aplicaciones a toda pantalla extensivo a todo el sistema. Con Lion el usuario puede entrar en el modo a toda pantalla con sólo un clic, conmutar de una app a toda pantalla a otra con sólo desplazar la mano por el trackpad, y pasar de nuevo al escritorio para acceder a sus aplicaciones multi-ventana.

Mission Control presenta al usuario una vista unificada de todas las apps y ventanas que están ejecutándose en su Mac, de modo que éste puede navegar cualquier zona al instante. Mission Control incorpora también la próxima generación de Exposé, que presenta todas las ventanas que se están ejecutando en el Mac agrupadas por aplicación, junto con miniaturas de las apps a toda pantalla, con Dashboard y otros Spaces.

Apple diseña los Macs, los mejores ordenadores personales del mundo, junto con OS X, iLife, iWork y software profesional. Apple está en la vanguardia de la revolución de la música digital con sus iPod y la tienda online iTunes. Apple ha reinventado el teléfono móvil con su revolucionario iPhone y la App Store, y recientemente ha lanzado su mágico iPad que está definiendo el futuro de los medios móviles y los dispositivos de informática.

Fuente: Apple.( http://www.apple.com/es/) 
El arquitecto jefe de Microsoft se pronuncia sobre el futuro de las TI

[image: image1]Después de anunciar su salida de Microsoft, Ray Ozzie ha publicado lo que probablemente será su legado en el mundo de las TI: Dawn of a New Day - el amanecer de un nuevo día.

Ray Ozzie renunció recientemente al cargo de Chief Software Architect en Microsoft, cargo creado originalmente para Bill Gates. Todo indica que Ozzie, de 54 años de edad, será el último en ostentar tal título, ya que Microsoft no ha anunciado que busque un sucesor.

En el documento Dawn of a New Day, Ozzie presenta sus pronósticos para el sector informático durante los próximos años y, especialmente, los retos que enfrenta Microsoft.

Ozzie se refiere a los cambios que han ocurrido en la industria de las TI durante su paso por Microsoft, y reconoce que algunos de los competidores del gigante de Redmond han tenido un mejor desempeño en algunos rubros.

En tal sentido, señala que algunos de los competidores tuvieron un rápido desarrollo de productos y adaptación expedita a "nuevos escenarios de usuarios". Agrega que estas empresas tuvieron mejores resultados que Microsoft, particularmente en el mercado de la telefonía móvil, "a pesar de nuestra visión temprana y definida".

Ozzie recalca en particular la integración entre hardware, software y servicios, aparte de las redes sociales y "las numerosas nuevas formas de interacción social internet-céntrica".

Ray Ozzie recuerda que el 20 de noviembre de 2010 se celebra el vigésimo quinto aniversario de Windows 1.0. Ozzie se plantea el surgimiento de un mundo post-PC, precisando que pasará mucho tiempo antes que se haga realidad.

Posteriormente, describe un mundo centrado en los servicios basados en la nube, disponibles en todo momento, aparte de unidades conectadas a la red y vinculadas a tales servicios. Ozzie pronostica que habrá un gran número y variedad de tales dispositivos, que tendrán como común denominador la facilidad de uso y recambio "ya que todos los datos importantes estarán en la nube y no en cada unidad".

Ozzie indica que los PC actuales, teléfonos y tabletas son solo el comienzo, ya que "tenemos frente a nosotros décadas de fantástica innovación que resultará en todo tipo de ´asistentes vinculados´ que facilitarán al máximo el trabajo e interacción entre humanos.

Finalmente, pronostica que los dispositivos tecnológicos del futuro estarán en condiciones de escuchar al usuario y reaccionar ante parámetros como el tacto, ritmo cardíaco y temperatura.

Además, sabrán en todo momento la ubicación exacta del usuario, escribe Ozzie.

Más información en el blog de Ray Ozzie.( http://ozzie.net/docs/dawn-of-a-new-day/) 
Imagen: Ray Ozzie (fotografía: Microsoft)

Microsoft celebra primer aniversario de Windows 7 con descuento del 60% 

Windows 7 cumple un año en el mercado y para celebrarlo pone a disposición de los usuarios de Windows un paquete aniversario dirigido a las familias que incluye 3 licencias por 149 €. La oferta estará disponible desde hasta el 31 de diciembre y se podrá adquirir a través de Microsoft Store. Con esta iniciativa, Microsoft acerca las últimas novedades tecnológicas a sus usuarios que podrán disfrutar de una experiencia mucho más rica, logrando que las tareas diarias se realicen de forma más rápida, sencilla y segura.

Tras el lanzamiento de Windows 7 hace un año, Microsoft ha seguido ofreciendo avances tecnológicos a sus usuarios que han visto como se enriquecía la experiencia de Windows 7 con el nuevo Windows Live Essentials o la versión beta del navegador Internet Explorer 9. El nuevo Windows Live Essentials se integra con Windows 7 en la nube, incorporando servicios y aplicaciones de fácil acceso que permiten a los usuarios comunicarse desde cualquier lugar y con cualquier persona. Además, Microsoft garantiza la seguridad de Windows 7 con el antivirus gratuito Microsoft Security Essentials que en su primer año de vida se ha instalado en 31 millones de PCs de todo el mundo.

La demanda potencial en Internet está por encima de la oferta, según Google

El director general de Google España, Javier Rodríguez Zapatero, aseguró que la demanda potencial en Internet en España está por encima de la oferta existente en estos momentos, ya que "no hay suficiente para satisfacer lo que el usuario de Internet quiere". Así lo aseguró Javier Rodríguez Zapatero en su intervención hoy en Madrid en el XXV Congreso Aecoc, que agrupa a industria y distribuidores del mundo de la alimentación.

El comercio electrónico "está despegando" en España, con 30 millones de usuarios, la red factura 7.700 millones de euros, sin contar los viajes, con un ritmo de crecimiento del 30%.

La inversión en la red en España asciende en estos momentos al 13% de la facturación, y bajo su punto de vista el techo se sitúa en el 24%, unas cifras que están "lejos" de los niveles del 26% que hay en Reino Unido.

Según el director general de Google España, las empresas se enfrentan a dos cambios fundamentales que están transformando la forma de hacer negocio ya que "el papel del comprador está cambiando y a veces está más informado que el vendedor".

Por un lado el consumidor de la red es "más experto, exigente, más egoísta, no perdona los fallos", y el 70% de los internautas utilizan la red como medio de información comercial, aseguró.

Al mismo tiempo, dijo que se produce "una fragmentación brutal en el panorama de medios y es el usuario el que decide qué, cómo y cuándo consume contenidos".

Subrayó que en la actualidad el 46% de los internautas aseguran estar influenciados por las recomendaciones que se hacen en la red.

En este sentido, destacó que Google recibe al año más de 150 millones de búsquedas relacionadas con recetas de cocina; más de 35 millones sobre cuidado facial y del cabello; más de 30 millones sobre cócteles y bebidas; más de 85 millones sobre mascotas y más de 86 millones sobre el mundo del bebé.

Las redes sociales tendrán, a su juicio, un papel clave en el futuro y puso como ejemplo que compañías como Ben & Jerry's mueven ya sus eventos exclusivamente por las redes sociales, o que en canales como YouTube, se suban cada minuto 24 horas de vídeo.

El responsable de Google España vaticinó un futuro en el que el ordenador, las agendas electrónicas y el teléfono móvil no necesitarán transformar la información a través de diferentes software porque "todos vamos a estar conectados".

Rodríguez Zapatero señaló que "cada año que pasa se duplica la información que hay en la red" y detalló que hoy hay 140.000 millones de correos y chats, y que un internauta realiza cada día 70 comunicaciones en todo el mundo.

El directivo de Google prevé que en tres años se universalice el uso del móvil (actualmente hay 5.000 millones de móviles en todo el mundo) y que el resto de países en vías de desarrollo se salten muchos de los procesos intermedios, como los portátiles, y accedan a internet vía móvil.

En relación al expediente abierto por la Agencia de Protección de Datos sobre el sistema Street View, aseguró que "se cogieron datos erróneamente y sin querer", pero la privacidad es una de sus preocupaciones y ha anunciado que van "a desarrollar una tecnología que permitirá tener el control de lo que se sabe"

Google cree que el móvil será un gran impulsor del comercio electrónico

Smartphones y redes sociales, claves

Los teléfonos móviles se van a convertir en la principal herramienta de compra de los usuarios y en uno de los grandes impulsores del comercio electrónico, según explicó hoy Clay Bavor, director de Productos Publicitarios de Google para Europa, Oriente Medio y África del Norte.

En una entrevista con motivo de su participación en la IV Edición de European ECommerce Conference, Bavor señaló las "grandes oportunidades" que ofrece el mercado español de ventas por Internet y apuntó también a la crisis como uno de los factores que pueden animar a la gente a comprar más en la Red.

"En España, apenas el 20% del total de internautas compra por Internet y eso deja uno de los mayores márgenes del mundo para el crecimiento de este mercado", subrayó.

Un futuro en el que los teléfonos inteligentes, o smartphones, de fuerte adopción en España, jugarán un papel clave junto a las redes sociales.

"Hace muy pocos años no existían los smartphones. Y ahora en España, un 23% de la población ya tiene uno", dijo Bavor, quién señaló que para Google esto supone una enorme oportunidad de mejorar las experiencias de búsqueda y de compras de los usuarios en el móvil.

Las empresas deben tener preparadas sus web para los navegadores móviles si quieren aprovechar las grandes oportunidades que ofrece el mercado español, aconseja Bavor.

Por su parte, el gigante de Internet trabaja en distintas herramientas y aplicaciones que, según el directivo, ayudan a impulsar el comercio electrónico.

"Nuestro objetivo es proveer herramientas para que al usuario le resulte fácil buscar y comprar productos en la Red", señaló Bavor, que no cree que la elevada cuota de mercado publicitario de Google afecte al desarrollo del comercio electrónico.

Tampoco opina el directivo de Google que la crisis económica suponga freno al crecimiento del comercio electrónico, sino todo lo contrario.

"La crisis puede ser un impulsor, un promotor del comercio electrónico porque resulta más fácil comparar y encontrar buenos precios", defendió.

Para el directivo de Google, las barreras al desarrollo de estos negocios están en otro lado, en la necesidad de que los comercios "en línea" socialicen sus páginas e impulsen la posibilidad de leer recomendaciones y criticas de lo que venden.

"Cuando compras online no puedes tocar ni oler las cosas pero si lees que alguien que ha comprado lo recomienda, no lo dudas", dijo.

La IV edición del European Ecommerce Conference reúne hoy en Madrid a 1.000 profesionales para analizar la evolución y las oportunidades del comercio electrónico.

Sophos: 10 principales mitos sobre navegación segura por Internet

Sophos ha preparado un estudio acerca de los 10 mitos sobre la navegación segura en Internet.

Muchos usuarios no conocen si navegan de forma segura, no saben evitar los sitios peligrosos, no utilizan una política sólida de acceso a Internet. Tampoco saben si utilizan un navegador seguro, o no cuentan con la experiencia suficiente para reconocer un sitio peligroso con tan sólo verlo. Con que una sola de estas condiciones se cumpla, ya debería ser consciente de que se encuentra en un grave peligro.

“Además, a pesar de encontrarnos en el siglo XXI, todavía están generalizados una serie de mitos sobre la seguridad en Internet que Sophos ha resumido en un informe y a los que ofrece la respuesta definitiva", comenta Pablo Teijeira, Corporate Account Manager de Sophos Iberia.

Los 10 mitos sobre la navegación segura por Internet

Mito 1: Internet es seguro porque no he sufrido nunca una infección por malware

Esta idea está muy extendida, aunque lo que puede ocurrir en realidad es que el usuario no sea consciente de que ya está infectado. Muchos ataques provocados por los programas maliciosos están diseñados para robar información personal y contraseñas, o para utilizar el equipo para distribuir correo no deseado, malware o contenido inapropiado sin que el usuario sea consciente de ello.

Mito 2: Mis usuarios no pierden el tiempo navegando por contenidos inapropiados

Más del 40% del uso de Internet en entornos corporativos es inapropiado y no se comprueba, lo que equivale a una media de 1 a 2 horas por día y usuario. Además, el número de casos de adicción a Internet va en aumento, y los cálculos actuales indican que hasta entre un 5 y 10% de los usuarios de la Red de redes, sufren algún tipo de dependencia de la web.

Mito 3: Controlamos el uso de Internet y nuestros usuarios no pueden evitar esta política

Gracias a los servidores proxy anónimos, para los empleados es muy fácil eludir la política de filtrado web y visitar cualquier sitio que quieran.

Mito 4: Los únicos sitios peligrosos son los de pornografía, juegos de azar y otras páginas “raras"

Las páginas de confianza que han sido secuestradas representan más del 83% de los sitios que alojan programas maliciosos. La mayoría de los sitios infectados son páginas web en las que el usuario confía y, de hecho, puede que visite diariamente y que son secuestradas para la distribución de malware.

Mito 5: Sólo los usuarios ingenuos son víctimas de infecciones causadas por el malware y virus

Los programas maliciosos procedentes de descargas no autorizadas se activan de forma automática sin ninguna acción por parte del usuario que no sea, simplemente, visitar ese sitio.

Mito 6: Sólo se puede ser víctima de infecciones si se descargan archivos

Actualmente la mayoría de infecciones provocadas por el malware se producen mediante una descarga no autorizada. El código malicioso se puede encontrar oculto en el contenido de la página web y descargarse y ejecutarse de manera automática en el navegador con el simple hecho de visitar la web en cuestión.

Mito 7: Firefox es más seguro que Internet Explorer

Todos los navegadores están expuestos a los mismos riesgos porque, básicamente, todos ellos, son un entorno de ejecución de JavaScript, que es el lenguaje de programación que se usa en Internet y que, por tanto, utilizan los creadores de malware. Además, muchos ataques van dirigidos a complementos que se utilizan en todos los navegadores, como por ejemplo, Adobe Acrobat.

Mito 8: Cuando aparece el icono de candado en el navegador, es seguro

El icono de candado indica que hay una conexión cifrada con SSL entre el navegador y el servidor, pero no ofrece ningún tipo de seguridad contra el malware.

Mito 9: La seguridad en Internet obliga a hacer un sacrificio entre seguridad y libertad

A pesar de que Internet se ha convertido en una herramienta vital para muchas funciones empresariales no hay ninguna necesidad de sacrificar el acceso o la seguridad. Una solución de seguridad en Internet ofrece la libertad de conceder acceso a los sitios que los usuarios necesitan al tiempo que se protege la empresa.
Mito 10: Las soluciones de seguridad para estaciones de trabajo no pueden ofrecer protección contra las amenazas de Internet

En esencia, el navegador de Internet es su propio entorno de ejecución: descarga contenido, lo genera y ejecuta scripts, y todo ello sin ninguna visibilidad por parte de productos de seguridad para estaciones de trabajo. No obstante, esto está cambiando, y se está abriendo todo un nuevo enfoque a la seguridad en Internet, sobre todo para trabajadores móviles que realizan sus tareas fuera de los límites tradicionales de las redes corporativas.

Fuente: Sophos.

Nombres de dominio superan los 196 millones

La base total de dominios de primer nivel refleja un aumento del 7% con respecto al año pasado.

La base global de nombres de dominio de Internet creció en más de 3 millones en el segundo trimestre de 2010, según el Resumen de la Industria de Nombres de Dominio en Internet publicado por VeriSign.

La Industria de Nombres de Dominio finalizó el segundo trimestre del año 2010 con una base de más de 196,3 millones de nombres de dominio registrados entre todos los Dominios de Primer Nivel (TLD). El total del segundo trimestre representa un aumento del 2 % respecto del primer trimestre de 2010. Comparado con el segundo trimestre del año 2009, los registros crecieron en 12,3 millones, o en un 7 %, en todo el sector.

La base combinada de los nombres de dominio .com y .net superó los 100 millones, terminando el trimestre con un tamaño de zona ajustado de 101,5 millones de dominios registrados. Nuevos registros .com y .net alcanzaron un total de 7,9 millones durante el segundo trimestre, un aumento del 13% año tras año. La tasa de renovación de .com/.net para el segundo trimestre fue del 73,2 % en comparación con el 72,1% del primer trimestre.

La cantidad promedio de consultas diarias de el Sistema de Nombres de Dominio (DNS) de VeriSign durante el segundo trimestre de 2010 fue de 62.5 mil millones de consultas, con picos de hasta 83.6 mil millones. En comparación al primer trimestre de 2010, el promedio de consultas diarias aumentó en un 16 % y el pico creció en un 32 %. Anualmente, el promedio diario aumentó un 25 % y los picos de consultas diarias crecieron un 43 %. Fuente: VeriSign.

Empresas no están preparadas frente a la pérdida de datos

Encuesta realizada por Kroll Ontrack 

La mayoría de los entrevistados (71%) indicaron que su departamento de informática se encarga de todas las pérdidas de datos, mientras que el 8% pide ayuda a un experto externo.

Casi el 90% de los profesionales informáticos consultados en VMworld 2010 indicaron en sus respuestas que sus respectivas organizaciones almacenaban datos en entornos virtuales, pero la tercera parte de los encuestados admitieron que su organización no había puesto al día (o no sabía que lo hubiera hecho) su plan de continuidad de la empresa frente a la pérdida de datos para adaptarse a los nuevos medios de almacenamiento, como los virtuales.

Esta encuesta, realizada por Kroll Ontrack en la sala de exposiciones de VMworld, permitió conocer la perspectiva con que trabajan los profesionales informáticos en la gestión de los entornos virtuales. Los resultados clave son que, del 90% de quienes almacenan datos en entornos virtuales, el 27% se había tenido que enfrentar a la pérdida de datos en dichos entornos.

“La virtualización añade un nivel de complejidad más y, cuando se produce la pérdida de datos, es crucial disponer de una recuperación de datos efectiva porqué la cantidad de datos almacenada crece exponencialmente con respecto a la que se almacena en un solo servidor físico", indicó Nicholas Green, Director de Kroll Ontrack España.

Cuando se les preguntó por la respuesta interna de su propia organización ante la pérdida de datos, sólo el 24% confía en ella. La mayoría de los entrevistados (71%) indicaron que su departamento de informática se encarga de todas las pérdidas de datos, mientras que el 8% pide ayuda a un experto externo.

“En la gran mayoría de los casos, los intentos de recuperación hechos en la propia empresa pueden resultar fatales e impedir irremediablemente la recuperación de datos vitales", añadió Nicholas Green. Los momentos inmediatos a la pérdida, que los ingenieros de Ontrack Data Recovery denominan “la hora dorada", son de una importancia especial, ya que puede consolidar o destruir cualquier posibilidad de que la recuperación tenga éxito".

Casi 150 profesionales de IT participaron en esta encuesta presencial, que consistió en cuestionarios específicos para captar las especiales perspectivas de los usuarios de entornos virtuales y de entornos no virtuales.

Fuente: Kroll Ontrack.
Los usuarios de teléfonos móviles descuidan la seguridad

Un gran número de usuarios de teléfonos móviles almacenan información confidencial en los mismos, sin tomar precaución alguna sobre la seguridad de sus datos.

Nueva investigación realizada por Juniper Networks revela el deficiente panorama de la seguridad en dispositivos móviles. La consultora constató que siete de cada diez personas almacenan información confidencial, como por ejemplo datos bancarios o información clínica personal en sus teléfonos móviles, sin tomar precaución alguna.

Al mismo tiempo, cuatro de cada cinco encuestados; equivalentes al 80%, dijo que "la seguridad del teléfono es una prioridad a la hora de adquirir un smartphone".

En su informe, Juniper señala que las amenazas van aumentando en gravedad y frecuencia en la medida que el número de unidades móviles incrementa su nivel de penetración mundial. Según señala, este año se ha producido un incremento de 250% en el número de virus y otras amenazas móviles. Al respecto, la empresa acota que los teléfonos móviles se están propagando a una velocidad mucho mayor que cualquier otra tecnología conocida en la historia de la humanidad; más rápido aún que las cámaras de video o incluso los televisores.

Juniper Networks ha creado un Centro Global de Amenazas, dedicado a monitorizar posibles amenazas contra las plataformas móviles.

En el último análisis realizado por la empresa se constató que el 61% de todas las infecciones de smartphones consisten de spyware que intenta recabar y transmitir a terceros la información personal almacenada en el aparato.

Aunque para un usuario particular puede resultar altamente incómodo que su información personal seá hurtada, las consecuencias son mucho más graves para las empresas. Juniper informa que más de la mitad de los empleados almacenan en sus smartphones información relacionada con sus trabajos, sin contar con autorización de sus empleadores.

Fuente: Juniper Networks
0-day en el navegador Mozilla Firefox explotado activamente

Se ha detectado la explotación activa de una vulnerabilidad desconocida que afecta al navegador Mozilla Firefox en las versiones 3.5 y 3.6.

El 0-day fue descubierto por el equipo de Trend-Micro, el cual informó que el sitio web oficial de los Premios Nobel había sido comprometido y que los atacantes habrían insertado un script PHP malicioso, denominado "JS_NINDYA.A", con objeto de propagar malware.

El script determina si va a explotar o no la vulnerabilidad a través de la lectura del campo User-agent, del cual extrae la información sobre el navegador y versión, además del sistema operativo. En caso de explotarla exitosamente procede a descargar el troyano BKDR_NINDYA.A al ordenador de la víctima.

Dicho script explota la mencionada vulnerabilidad y aunque afecta al navegador Firefox en las versiones 3.5 y 3.6, tan solo intenta su explotación en la versión 3.6 sobre Windows en versiones anteriores a Vista.

Mozilla está trabajando en una solución para esta vulnerabilidad, por lo que en breve podría estar disponible una nueva versión del navegador. Recomiendan, mientras tanto, el uso de la extensión NoScript para mitigar el riesgo de exposición hasta que la solución vea la luz.
Elaborado por Ascanio Alvarez Alvarez; 

Fuente: http://www.lawebdelprogramador.com/noticias/; http://www.hispasec.com/;     http://www.diarioti.com/gate/p.php;  http://www.noticias2d.com/.  
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