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AMD lanza Turion, para competir con Centrino de Intel.
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 El 2º fabricante mundial de semiconductores, AMD, lanzó su nueva línea de chips para computadores portátiles, Turion, que busca eclipsar el dominio que Intel, líder de la industria, posee en ese segmento con sus productos Centrino...

Turion, diseñado para equipos livianos que buscan alto desempeño y máxima flexibilidad en prestaciones inalámbricas, será utilizado por las fabricantes Acer, Fujitsu Siemens y Packard Bell, según indicó AMD. Sin embargo el principal aliado de AMD y segundo fabricante de portátiles del mundo, Hewlett Packard, aún no se encuentra dentro de la lista de manufactureros que comenzará a recibir el insumo.

AMD, con base en California, es aún un actor menor dentro de la industria. La firma de investigaciones de mercado IDC señaló que durante 2004, AMD sólo vendió el 9% de los procesadores de equipos portátiles. Esta cifra contrasta con la posición de Intel, que vendió el 86% de estas piezas.

La estrategia de crecimiento de AMD se basa en que los fabricantes sólo requieren adquirir el procesador de AMD para poder utilizar la marca Turion, mientras que Intel exige que tanto el procesador, como el set auxiliar y el procesador inalámbrico –tres partes fundamentales de un computador portátil– sean de adquiridos para poder disponer el logo de Centrino en sus equipos.

Con esta política de mayor flexibilidad, AMD espera aumentar su penetración en el mercado en uno de los segmentos que crece con mayor rapidez en la industria tecnológica.

Se podrán empezar a encontrar portátiles basados en la tecnología mobile AMD Turion 64 a partir de finales de este mes. Los primeros sistemas aparecerán en todo el mundo de la mano de Acer, y en Europa también con Fujitsu Siemens Computers.

Los modelos AMD Turion 64 ML-37, ML-34, ML-32, ML-30, MT-34, MT-32, y MT-30 estarán disponibles en todo el mundo de forma inmediata. 

Se emplea una nueva serie de números de modelo diseñada para ofrecer una designación sencilla tanto del rendimiento relativo como del grado de movilidad dentro de la familia de procesadores. Las dos letras de esta numeración de modelos indican el tipo de procesador. La segunda letra se refiere al grado creciente de movilidad, medida según el consumo de energía. Cuanto más cerca esté la segunda letra del final del alfabeto, mayor será la movilidad. Los números indican el rendimiento relativo dentro del tipo de procesador. Un número más alto indica un rendimiento relativo mayor dentro de la familia AMD Turion 64.

Además, cabe destacar que a la hora de preparar esta tecnología, también se ha cuidado el aspecto de compatibilidad con hardware. El sistema se trata, en definitiva, de un "ecosistema abierto estándar", que ayudará a los fabricantes de ordenadores a ofrecer sistemas con características variadas que se adapten a las distintas formas en las que cada cliente utiliza su portátil. (INICIO)
¿Que tal suena un matrimonio entre SUN y Dell?
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¿Como se llamarian? ¿Sell? ¿Dull? ¿Suden? ¿Desull?

Un analista financiero argumentaba la semana pasada que el mercado de la tecnología debe todavía experimentar una mayor concentración.

Aunque dentro del mundo del software los movimientos (absorciones y fusiones o incluso desagregacion de actividades) son más frecuenes, y parecen de menor complejidad que en el mundo de los proveedores de hardware, tambien es cierto que estas ocurren y, de hecho, nos llamen la atención más que aquellas. Asi, la absorcion de Compaq por HP, o la desagregacion de la division de PCs por IBM con destino a Lenovo, han merecido más atención por parte de los medios que incluso movimientos complejos como las ultimas competiciones entre SAP y Oracle por quien absorbe a que terceras compañías.

Y esta posibilidad, que ha surgido de comentarios de analistas financieros, no de gurus del mundo de la tecnología, ¿podría tener algun sentido? Al fin y al cabo, Dell ha demostrado un enorme éxito como fuerza de ventas, gestionando la producción en cadena de ordenadores con arquitectura x86, totalmente compatibles. Sun Microsystems, por el contrario, solo ha incorporado arquitecturas x86 a su catálogo cuando, prácticamente, no ha tenido más remedio que hacerlo, y han preferido centrarse tradicionalmente en su arquitectura Sparc, y en aportar soluciones software diferenciales: Solaris, Java, N1...

Desde un punto de vista de mercado, sin embargo, esta diferencia entre ellos es precisamente la que hace más atractiva una posible fusión entre ellas, ya que existe una complementariedad de sus actividades de la que ambas líneas pueden salir beneficiadas.

Asi, Dell, la gran vendedora de plataformas "commodity", a quien le cuesta adaptar su modelo a las grandes empresas, y que no posee un empuje en el mundo de los servicios y en la diferenciación, se puede beneficiar de la penetración de Sun precisamente en esos ámbitos. Sun Microsystems, por otra parte, puede ver abiertas de par en par las puertas del enorme mercado que le puede ofrecer Dell, asi como el dominio de esta en la comercialización de productos x86 "commodity", con lo que poder continuar, por otra parte, poniendo el foco en la diferenciación.

¿Y que dicen los implicados? Pues en Dell dicen que ellos se centran en sus clientes, y en Sun no han abierto la boca. Que es lo mismo que hubiera pasado tanto si estuvieran a punto de firmar una alianza, como si no se conocieran de nada.

Sin embargo, la tendencia a la concentración está ahí. Y frente a los HP e IBM sí tendría sentido un movimiento de unión entre Sun y Dell. Por lo tanto, como la lógica suele imponerse en estos casos, no me extrañaría que esta fuese la boda del año.  (INICIO)
Sony vs Apple... dos gigantes compitiendo por dominar la música digital 
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Quien le iba a decir a Sony que tras años y años liderando el sector de los reproductores portátiles de música, una recién llegada del mundo informático pondría en peligro su predominio en el mercado.

Sony, como otros grandes de la industria de la electrónica vivieron como espectadores el cambio en los habitos de los consumidores apostando por reproductores de CDs, mientras nuevos actores lanzaban sistemas basados en el almacenamiento de música digital. El primer embate fue protagonizado por Rio, una pequeña firma estadounidense proveniente como Apple de la industria informática. 

Aunque tuvo cierto éxito entre los "geeks" su llegada se produjo cuando apenas la banda ancha era una realidad para unos pocos y no consiguió unas grandes ventas.

Todo cambió cuando Apple, de la mano de Steve Jobs, decidió incursionar en el terreno de la música digital. La firma de la manzana contaba con algo que otros pequeños competidores no tenían, una base muy fiel de seguidores, "fanáticos" con todo aquello lanzado por la firma.

En pocos años, Apple ha pasado a convertirse en el líder del mercado de la música digital posicionando sus productos por encima de las grandes de la electrónica del consumo. Quizas venda menos, pero sus productos son apreciados y objeto de deseo de miles de consumidores de todo el mundo.

Sony tardo en reaccionar. No comprendió que la apuesta de Apple por la música digital podría significar una afrenta a su dominio en el mercado y cuando respondió lanzo al mercado una serie de modelos que más que una ventaja para el consumidor eran un inconveniente al utilizar una tecnología propia de música digital que impedía la reproducción de los populares MP3s, el llamado ATRAC3.

Sony responde con nuevos productos y compatibilidad MP3

Con el lanzamiento de la nueva línea de reproductores de MP3 de Sony, se abre un nuevo capítulo en la compleja lucha por liderar ese segmento. Los flamantes dispositivos de la compañía japonesa apuntan contra al reinado del iPod, más precisamente a su modelo iPod Shuffle, que está equipado con memoria Flash.

El impacto del nuevo lanzamiento fue tal, que las acciones de Apple sintieron el golpe apenas se supo de la entrada al mercado de los nuevos modelos de Sony. Las acciones de Apple bajaron entre un 4 y un 6%, mientras que las acciones de PortalPlayer, la empresa que fabrica el chip del iPod, también descendieron otro tanto.

Los nuevos reproductores de Sony se centran en las debilidades del iPod Shuffle, el único modelo de Apple basado en memoria Flash y no en discos rígidos. Por ejemplo, la nueva línea de Sony posee displays de al menos tres líneas de texto, algo de lo que carece el dispositivo de Apple. Así, es posible ver información como el nombre del artista, álbum y nombre del tema, a diferencia del iPod Shuffle que trabaja “a ciegas”. 

Por otro lado, otro de los grandes logros de la compañía japonesa fue haber conseguido que los equipos funcionen durante 70 horas continuas con una sola batería convencional del tipo “AAA”. Esto supera con creces las 12 horas con batería recargable que ofrece Apple. 

Entre los nuevos modelos, el usuario puede optar por 1 GB, 512 MB o 256 MB. La línea Shuffle sólo ofrece 512 MB ó 1 GB.

Aunque alguno de los precios de Sony superan al modelo de Apple el rango de la nueva línea se mantiene cerca de los 100 dólares, por lo que apunta al mismo mercado “low end” de reproductores. Cabe recordar que el modelo más avanzado de Apple, el iPod de 60 GB, cuesta alrededor de 450 dólares en Estados Unidos. Así, Sony plantea una clara estrategia de ofrecer un precio similar, pero con mayores funcionalidades como la prolongada vida útil de la batería y la presencia de display. 

Otra de las estrategias de Sony para avanzar sobre Apple, fue renunciar al uso exclusivo de su formato propietario ATRAC 3. De esta manera, todos los nuevos reproductores aceptan tanto el ATRAC como el tradicional formato MP3, además de ser compatibles con WMA y WAV.

En cuanto al diseño, Sony ofrece algunos modelos con similares al Shuffle, en forma de barra, y otros circulares. También tiene modelos del tipo “Sport” con protección contra el agua y pensados para alto impacto. 

Aunque los analistas no esperan que Sony destrone a Apple en el campo de los reproductores de MP3 en el corto plazo, lo más probable es que la compañía japonesa se imponga en un cómodo segundo puesto, y desplace a la mayoría de los otros “players” del mercado.  (INICIO)
Electrónica 'todo a 100'
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No compre ese Gadget, dentro de unos meses lo lamentará. Una ley no escrita establece que si espera lo suficiente cualquier cacharro termina costando 100 euros. La pregunta es ¿se puede esperar? 

Redordemos. Una cámara digital de 3 megapíxeles. Un reproductor MP3. Una grabadora de DVD externa. Un PDA. ¿Cuánto costaban antes? ¿Cuánto cuestan ahora? Exacto, 100 euros. Incluso algo menos. 

Cuando el mercado de la informática vivía tiempos de vino y rosas, la sabiduría popular en EEUU afirmaba que todo periférico (grabadora de CD, teclado inalámbrico, webcam) terminaba costando 100 dólares. La informática no es lo que era, pero los gadgets son un negocio creciente, y la misma norma se aplica aquí. 

No se hagan líos con el cambio de divisa. Por estos lares, ese reproductor MP3 costará 100 euros, aunque los sufridos británicos pagarán 100 libras esterlinas por él. El problema no es económico, sino psicológico. La magia de los números por encima de las matemáticas. El marketing violando a la sagrada ley de la oferta y la demanda. 

El 100 es un número redondo, un catalizador de la compra por impulso, principalmente masculina: un gadget reluciente espera en un escaparate, apreciamos sus curvas y botones. Se siente un ligero cosquilleo en el bajo vientre, la cabeza da vueltas y voilà! 100 euros más pobres. 

Maravillas tecnológicas a 100: Un poco de compasión. En el entorno de ese precio se encuentran auténticas maravillas si bien de padres poco famosos. 

DigitalXtation 1000, de Energy Sistem (sí, con i latina), reúne en la palma de la mano un reproductor de MP3, grabadora de voz, cámara digital de 2.1 mega píxeles y cámara de vídeo a 320x240 utilizable como webcam, 8MB de memoria interna ampliable con tarjetas SD, y una pantalla TFT de 1,6 pulgadas. Todo por 119 €. 

Aunque se sale algo del presupuesto (es de esperar que no por mucho tiempo) el Inngenio, de la misma Energy Sistem, ofrece por 179 € un reproductor MP3 con pantalla en color para fotos, radio FM, grabadora de voz, lector de libros electrónicos en formato txt, 256 MB de memoria y cuatro videojuegos. 

¿Le parece interesante el iPod Shuffle, por 99 euros? Por diez euros menos puede encontrar el Blu:Sens 2013, que tiene la misma capacidad, pero una interfaz gráfica, pantalla retroiluminada, radio FM, grabación de voz y radio y lectura de etiquetas ID3. Con el ahorro puede comprar unos auriculares un poco mejores que los suministrados. 

Aunque en rápido ascenso, aún son marcas que el folclore popular percibía genéricamente como "Nisu" (marca "chancho", dirían los argentinos), y que ahora están ganando aceptación en un mercado donde el consumidor no quiere pagar el doble por lo mismo. Lo sorprendente, además, es tanto Energy Sistem como Blu:Sens son compañías españolas. 

La rebelión de los OEM: El mercado de la electrónica de consumo vive una revolución, y la chispa saltó en el lejano oriente. Los fabricantes de los países del sudeste asiático fabrican desde hace años componentes informáticos diseñados por grandes marcas, como Apple, Dell o HP. Estos fabricantes se denominan OEM (Original Equipment Manufacturer). 

El OEM fabrica, por ejemplo, un lector de DVD con unos costes muy bajos. Después Apple, HP o Dell le ponen su marca, y lo venden con sus equipos. No es extraño que el mismo lector se venda bajo otras marcas a diferentes precios. 

Pero desde hace algunos años los OEM están empezando a vender productos directamente al consumidor final. Por ejemplo, Panasonic fabrica y comercializa sus propios televisores de plasma, pero suministra como OEM a Toshiba, JVC y Fujitsu. El fabricante taiwanés Acer es un ejemplo de un OEM convertido en marca. Hoy gran parte de la fabricación OEM está migrando a China, donde los costes son aún más bajos. 

En oriente ha surgido una nueva especie: el ODM (Original Design Manufacturer) que ya no fabrica, sino que diseña el dispositivo completo, que luego fabricará un OEM. Las empresas de tecnología en todo el mundo, sólo necesitan comprar el diseño, contratar la fabricación y serigrafiar su marca. 

La plástica del plástico: En las escuelas de negocios enseñan la curva de adopción de los productos. Los productos nacen siendo caros, y los compran unos pocos locos. Después se abaratan y los compra todo el mundo (¿o es al revés?). Por último, dejan de venderse porque hay otra cosa mejor, pero más cara, y vuelta a empezar. 

Pero con la fiesta global de la electrónica, la curva de adopción se acelera. Los productos llegan mucho antes a la mítica barrera de los 100 euros. Además, los que llegan no son los mismos que hace unos meses costaban 300. Tienen un sospechoso aspecto inclusero. Es lo que ocurrió con los reproductores de DVD domésticos, que hoy se pueden encontrar por 50 euros. 

Además, con este ritmo desaparece la figura de los compradores retrasados, al final de la curva. Simplemente, no tienen tiempo de comprar antes de que el producto desaparezca, que por cierto, es lo que puede ocurrir con los reproductores DVD en unos años gracias a la banda ancha. 

La electrónica de consumo lo es más que nunca, en el sentido Kleenex de la palabra. De usar y tirar. Con peores calidades y tolerancias. Se avería mucho antes. 

Pero antes de escandalizarse por la perfidia del fabricante, piense que el ciclo de vida del gadget, es decir, el tiempo que tarda en cansarse de él y comprarse otro, se ha reducido a menos de dos años. 

Integrados 

Hoy los gadgets son juguetes. Técnicamente, no hay mucha diferencia entre fabricar un reproductor MP3 o la muñeca que escupe. En realidad, si se fabrican suficientes unidades, la muñeca que escupe sale más cara. Es el poder de los OEM. ¿Pero quién hay detrás de ellos? 

Los OEM no podrían existir si no fuera por sus proveedores: los fabricantes de chips. La integración en la electrónica es uno de esos enormes avances de la humanidad que pasan desapercibidos. 

¿Un reproductor MP3? Los fabricantes de chips lo dan todo hecho: un chip contiene el procesador de señal, otro, la interfaz de usuario. El OEM compra todas estas piezas ya terminadas, y en su planta les añade más chips de memoria, un amplificador (otro chip), y lo envuelve todo con una caja de plástico barato pintada de plateado. 

Por el contrario, las marcas establecidas como Apple o Sony tienen... mejores plásticos.  (INICIO)
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10 de marzo del 2000: El día en el que el Nasdaq todo el cielo 

El 10 de marzo del 2000, el índice Nasdaq vivió una jornada histórica, alcanzando los 5,046 puntos, por primera y única vez en su historia, que se inició en 1971. Curiosamente, la sentencia condenatoria del que fue presidente de WorldCom llega la misma semana en que la burbuja tecnológica estalló mostrando la debilidad de una economía basada en la especulación y en una larga carrera hacía adelante en el que los clientes eran los inversores que depositaban confiadamente su dinero en compañías que parecían convertir en oro todo lo que tocaban 

El índice sobrepasó los 5000 puntos 49 días después de alcanzar otro índice histórico el de los 4000 puntos. Durante el primer trimestre de ese año, preludio del estallido de la burbuja, el índice Nasdaq Composite registro 15 alzas record subiendo un 24%.

Desde 1998, año en que los analistas y bancos de inversión fijaron su mirada en las punto.com, hasta marzo del 2000, el volumen diario de títulos aumento un 115% y en un 278% el trafico diario de mensajes de cotizaciones. 

La gran caída: La fecha del 10 de marzo es recordada como la del inicio del fin. Dos días después dijo adiós a ese índice histórico en una caída que arrastro a todos los mercados financieros. 

A partir de entonces el mercado entro en un trepidante torbellino que condujo a la pérdida del valor de un buen número de empresas y al cierre de muchas más. Solamente en el 2000, 240 empresas tecnológicas fueron "deslistadas" del Nasdaq al caer el valor de su acción por debajo de un dólar durante un periodo de treinta días. Analistas y medios cambiaron rápidamente de bando empezando a pasar factura a muchas de las firmas que ayudaron a crecer y conseguir cotizaciones irreales por sus acciones.

Un breve repunte del mercado durante los primeros meses del 2001 llevo a muchos a pensar que la crisis había sido solamente una "tormenta de verano". Mientras grandes corporaciones, como Worldcom y Enron, cocinaban su crisis en una larga carrera hacía adelante, el atentado terrorista del 11S puso fin a cualquier esperanza y condujo al mercado de valores a una de las crisis más largas de su historia en los EEUU. En ese periodo, firmas sólidas tecnológicas también padecieron la dureza de la corrección: Microsoft perdió un 77%, Cisco un 90% e Intel un 87%.

"Las razones de esta caída prolongada provienen al mismo tiempo de la economía, de una corrección de los excesos y de todas las inquietudes sobre Irak", explicó Dick McCabe, analista de Merrill Lynch, añadiendo que la recesión, los atentados del 11 de septiembre de 2001, los escándalos que salpicaron a numerosas empresas y a las firmas de corretaje, así como la creciente amenaza de un conflicto con Irak, mantuvieron la presión sobre la bolsa.

"Primero fue la burbuja especulativa, seguida por los escándalos y por supuesto la economía, que no está tan bien, y ahora los últimos problemas geopolíticos y el terrorismo. Es por eso que el mercado baja desde hace tanto tiempo", reflexionó Peter Cardillo, estratega de la firma Global Partners Securities.

En Europa, las telecos fueron las perjudicadas: A falta de valores "punto.com" propios la caída del mercado de valores afecto en el viejo continente a las operadoras de telecomunicaciones. 

KPN (KPN) y Deutsche Telekom (DTE), por ejemplo, perdieron más de un 70% entre el 2000 y el 2001. Telefónica fue sacudida por una crisis interna que llevo al "despido" del presidente que la llevo a colocarse entre los grandes de la economía mundial y la histórica BT se desprendió de su filial móvil para enjuagar perdidas y pagar deudas.

Además, la enorme deuda acumulada por las operadoras para la adquisición de las licencias de telefonía móvil de tercera generación fue una tremenda losa en sus balances y más cuando se reveló las dificultades que supondrían el amortizar las enormes cantidades pagadas.

Cinco años después: Hoy a cinco años vista parece fácil hacer balance y extraer lecciones de esa travesía en el desierto que un gran número de empresas han debido afrontar. Paradójicamente no todas parecen haberlo hecho de igual manera.

El tiempo nos ha demostrado que firmas como Yahoo y Google han sabido sacar provecho de esa situación explorando la manera de sacar beneficios de su formula original. La estrategia de Yahoo no es muy distinta a la que ya presagiaba en el 97 aunque los avances tecnológicos hayan permitido incorporar nuevos servicios para sus usuarios. Por su parte, Google apostó fuertemente por las búsquedas y desoyó los cantos de sirena de aquellos que les auguraban un negro porvenir.

Amazon y otras tiendas online han demostrado que vender en la red es tan complejo como hacerlo en el comercio tradicional y que el esfuerzo emprendido en su momento para atraer a un publico fiel da ya sus resultados de manera satisfactoria.

Otros, por el contrario, siguen en la senda de la confusión. Es el caso de las operadoras europeas y sus filiales online. La fusión Terra-Telefónica dará carpetazo a un proyecto que nació como líder y que algunos ejecutivos se empeñaron en enterrar. 

La larga crisis iniciada en los albores del 2000 parece haber llegado definitivamente a su fin. Decenas de nuevas empresas contemplan el futuro con optimismo y esperanza gracias a esta recuperación de la confianza de los inversores hacía el mercado tecnológico. Sin embargo, hay que extraer lecciones del fiasco de la burbuja y facilitar que estas nuevas compañías tengan el tiempo suficiente, sin presión ni agobios, para “cocer” sus desarrollos durante el tiempo necesario. Seguramente entre estas estarán algunas que serán el germen de la sociedad de la información de la próxima generación.  (INICIO)
El MIT recomendó a Brasil usar software libre en lugar de Windows 
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Media Lab, del Instituto Tecnológico de Massachusetts (MIT), recomendó a Brasil instalar software gratuito, en vez del ofrecido por Microsoft, en miles de ordenadores que serán vendidas a los pobres, de acuerdo con una carta obtenida el jueves por Reuters.

"Aconsejamos usar software libre de alta calidad como contraposición a versiones sencillas de software más costoso", dijo Walter Bender, director de Media Lab del MIT, en una carta al Gobierno brasileño.

"El software libre es mucho mejor en las dimensiones de coste, poder y calidad", agregó el representante de la prestigiosa universidad estadounidense.

El presidente Luiz Inácio Lula da Silva y varios ministros podrían decidir esta semana si se instalará en las ordenadores el software gratuito o una versión simplificada de Windows de Microsoft en un nuevo proyecto denominado PC Conectado.

El plan está diseñado para vender este año hasta un millón de ordenadores, con costes parcialmente subsidiados por el Gobierno, a brasileños con ingresos bajos o medios.

La decisión final sobre qué software instalar se ha retrasado varias veces. Algunos miembros del gabinete creen que los consumidores deben tener elección entre comprar un ordenador con software gratuito o pagar un poco más por una máquina con software de Microsoft.

Creen que esta decisión sería más sensata para llegar a los consumidores que ya están familiarizadas con el software de Microsoft. Una posición que no es compartida por los defensores del software libre "dispuestos" a erradicar el "software propietario" de todos los ordenadores. Según algunos de estos manifiestan, el software propietario de Microsoft "esclaviza" a sus usuarios ya en la escuela  definiendo una vinculación de dependencia hacía esta firma de por vida.  

Paradójicamente esta "esclavitud" solo se establece con el software de la empresa liderada por Bill Gates y no con otros sistemas operativos o aplicaciones que también son propietarias como es el caso de Symbian en los teléfonos móviles o los productos comerciales de IBM, Oracle o Sun.  (INICIO)
Presidente francés lanza plan de biblioteca europea online en respuesta a Google. 
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El presidente Jacques Chirac anunció que la biblioteca nacional de Francia va a elaborar un plan para poner las obras literarias europeas en Internet, rivalizando con un proyecto similar del famoso motor de búsqueda estadounidense Google.  

Chirac dio luz verde a la puesta en marcha del proyecto después de que Jean-Noel Jeanneney, director de la biblioteca nacional, expresara su temor a que el plan de Google de colocar libros en la red de algunas de las mejores bibliotecas del mundo favorecería a la lengua inglesa. 

El mandatario pidió a Jeanneney y al ministro de Cultura de Francia que busquen la manera de que "las colecciones de las grandes bibliotecas de Francia y Europa puedan ser más accesibles y con mayor rapidez en Internet", dijo la oficina de Chirac en un comunicado. 

Chirac buscará el apoyo de otros países europeos en las próximas semanas para lograr a través de un proyecto más ambicioso y coordinado colocar las obras literarias europeas en Internet. 

Jeanneney, que se reunió con Chirac el miércoles, dijo que la selección de obras de Google del mes pasado era propensa a favorecer las ideas anglosajonas y que él quería que la Unión Europea equilibrara esto con sus propios programa y buscadores de Internet. 

Sus opiniones recalaron ampliamente entre los intelectuales franceses, donde mucha gente recela del impacto de las ideas y modos de vida estadounidenses en la lengua y cultura francesa. 

Google, con sede en California, dijo en diciembre que escanearía millones de libros y publicaciones periódicas en su popular buscador durante los próximos años. Sus socios en el proyecto son las universidades de Harvard, Stanford, Oxford, Michigan y la Biblioteca Pública de Nueva York. 

Google dice que el proyecto promoverá el conocimiento al hacerlo más fácil y masivamente accesible, y su rentabilidad se basará en atraer gente a su cibersitio y a sus anuncios. 

El ministro de Cultura, Renaud Donnedieu de Vabres, dijo que la iniciativa francesa no iba directamente a desafiar el proyecto de Google. "Es simplemente el deseo de la diversidad en la influencia", dijo.  (INICIO)
La cara y cruz de los Weblogs 
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Son los Weblogs una oportunidad o una amenaza para los profesionales. Un articulo publicado en el nuevo weblog creado por Blogger y un estudio de la empresa de seguridad Clearswift muestran la cara y cruz de este fenómeno y los riesgos o ventajas que puede significar su uso. 

Desde la eclosión de este fenómeno un buen número de profesionales han sido advertidos por sus superiores sobre los contenidos publicados en sus weblogs personales. Algunos han acabado en la calle, otros cambiando el discurso de su bitácora y convirtiéndola en un panfleto publicitario de aquellos que le pagan a fin de mes.

Dos de los casos que dieron la vuelta al mundo fueron el del escocés Joe Gordon (quien se refirió a su empresa como " Bastardstone 's" y llamo al gerente, jefe cruel) y la azafata de Delta Airlines, Ellen Simonetti, por aparecer en su weblog ("Queen of the Sky" ) con su uniforme de trabajo. Ambos fueron despedidos por sus comentarios.

Amenaza: Estas y otras compañías empiezan a ver los weblogs como una amenaza para el clima laboral y la imagen de la empresa. Sin embargo, los riesgos para las empresas pueden ser más graves, según alerta la compañía especializada en seguridad Clearswift. Esta afirma en un reciente informe que los diarios virtuales pueden comprometer la productividad de los trabajadores, dañar la imagen corporativa y divulgar en la web información confidencial de la organización.

Clearswift explica que esta herramienta permite a los empleados insatisfechos propagar todo tipo de informaciones sobre sus empleadores lo que supone un grave peligro para las compañías.

"Seria un suicidio, dice el informe, protegernos contra ataques externos realizados vía web y no contra amenazas internas".

La firma propone a las compañías que impulsen la creación de políticas de uso aceptable de los weblogs, a la vez que se hagan con la tecnología necesaria que les permita asegurar que las reglas sean cumplidas.

Entre las primeras medidas que sugiere, figuran el bloqueo de todas aquellas paginas con extensión "blog" en su nombre. Alyn Hockey, director de investigación de Clearswift, dice que esta acción impediría, por lo pronto, que bajará el ritmo de productividad de los empleados al postear o actualizar diarios digitales.

Oportunidad: Todo lo contrario opinan los "muchachos" de Blogger, la firma más importante en alojamiento y herramientas para weblogs, y adquirida por Google. Estos, en un reciente post en la bitácora recientemente estrenada ("Blogger Buzz') para dar a conocer el fenómeno weblog consideran que el uso de esta herramienta supone una inestimable oportunidad para aquellos profesionales que sepan sacarle provecho.

En esta bitácora han publicado las "Diez razones por las que 'bloguear' es bueno para tu carrera profesional". Estas son sus opiniones

1. Tienes que darte a conocer para poder ascender.

2. Tienes que darte a conocer para poder conseguir un empleo.

3. Realmente impresionas a la gente cuando dices "Oh, he escrito sobre eso, solo tienes que ´googlear´ XXX y estoy en la primera posición" o "Oh, simplemente ´googlea´ mi nombre".

4. No importa lo bueno que seas, tu carrera profesional depende de cómo lo comuniques. La manera de mejorar en cualquier cosa, incluyendo la comunicación, es mediante la práctica. ´Bloguear´ es un buen entrenamiento.

5. Los bloggers están mejor informados que los que no son bloggers. Saber más es una ventaja en tu carrera profesional.

6. Saber más también significa que seguramente te enteres de mejores oportunidades laborales.

7. El hacer contactos es bueno para tu carrera profesional. ´Bloguear´ es un buen método de conocer gente.

8. Si eres ingeniero, ´bloguear´ te pone en contacto directo con ese 20% de la población que va en cabeza de la asimilación de los desarrollos tecnológicos.

9. Si trabajas en labores de márketing, necesitarás entender como están cambiando sus reglas como consecuencia del torbellino actual. Nadie lo entiende, pero por lo menos los bloggers están menos desconcertados.

10. Es mucho más difícil despedir a alguien que tiene una voz pública, porque lo dará a conocer.  (INICIO)
Alertan de nuevos envíos masivos de e-mails fraudulentos que solicitan claves de acceso a servicios de banca en Internet
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La Asociación de Internautas alertó hoy de nuevos envíos masivos de correos electrónicos fraudulentos que solicitan datos personales y claves de acceso a servicios de banca en Internet. Estos correos, que simulan en su presentación las páginas de banca electrónica de diferentes entidades, tienen por objetivo el robo de datos que son facilitados para rellenar un formulario en el que se piden las claves de acceso, que en lugar de ir al banco son enviadas a los autores de la estafa.

Esta práctica, denominada 'phising' ha sido puesta en práctica en las últimas horas con falsos servicios de atención al cliente de las entidades BBVA y Cajamadrid.

La Asociación de Internautas pidió hoy en un comunicado a las distintas entidades financieras objeto de estos fraudes que informe a sus clientes de estas actuaciones delictivas, para que tengan información adecuada y no se de ningún tipo de duda al respecto.  (INICIO)
La CE tiene ‘serias dudas’ de que Microsoft cumpla las sanciones por abuso de posición dominante
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La Comisión Europea afirmó hoy que tiene "serias dudas" de que el gigante Microsoft esté cumpliendo con las sanciones que le fueron impuestas hace un año por abuso de posición dominante, y advirtió de que podría imponerle multas de hasta el 5% de su facturación diaria si no respeta estos remedios.

"A la vista de los resultados de un análisis de mercado, la Comisión tiene serias dudas de que Microsoft respete el remedio de interoperabilidad", dijo el portavoz de Competencia del Ejecutivo comunitario, Jonathan Todd. Esta sanción obliga a la compañía de Bill Gates a revelar a sus rivales la información necesaria para que sus productos sean compatibles con el sistema operativo Windows.

El portavoz afirmó que "la pelota está ahora en el tejado de Microsoft" y se mostró convencido de que el gigante informático presentará "en breve" soluciones para resolver las preocupaciones de Bruselas. 

En todo caso, recordó que si la Comisión no está satisfecha con la manera en que una empresa aplica una decisión de competencia tiene la opción de imponer multas de hasta el 5% de la facturación diaria de la empresa.

Todd no quiso pronunciarse sobre el plazo máximo que tiene la empresa de Bill Gates para cumplir las sanciones antes de enfrentarse a las multas. "No hay plazos exactos. La Comisión es paciente, pero hay límites a nuestra paciencia", se limitó a señalar.

Bruselas tiene cuatro "preocupaciones" principales. En primer lugar, considera que es muy difícil para los beneficiarios potenciales de esta medida acceder a la documentación técnica que necesitan para valorar si les merece la pena pedir una licencia de interoperabilidad.

En segundo lugar, las empresas interesadas en comprar una licencia para fabricar productos compatibles con los PC que contienen Windows están obligadas a adquirir un paquete 'todo en uno', y por ello tienen que pagar por cosas que quizás no necesiten.

En tercer lugar, los vendedores de equipos que contienen 'sofware' abierto, como Linux, están excluídos y no pueden optar a licencia. Finalmente, la cantidad de derechos de autor que hay que pagar parece "injustificada".

Respecto al otro remedio que la Comisión había impuesto a Microsoft, la comercialización de una versión de Windows sin el reproductor Media Player, el portavoz de Competencia señaló que Bruselas "sigue analizando los resultados del análisis de mercado", y recordó que el gigante informático debe "evitar usar cualquier medio comercial, tecnológico o contractual que haga que esta versión sea menos atractiva".

En marzo de 2004, el Ejecutivo comunitario fijó contra la compañía de Bill Gates la mayor multa de la historia de la UE (497 millones de euros) por abusar de la posición dominante de su sistema operativo Windows, y le obligó a revelar a sus rivales la información necesaria para que sus productos sean compatibles con Windows, así como a comercializar una versión del sistema operativo que no incluya el reproductor Media Player.

Microsoft presentó un recurso contra la decisión de la Comisión ante el Tribunal de Primera Instancia y, después de pagar la multa, solicitó una suspensión cautelar del resto de las sanciones hasta que los jueces se pronunciaran de forma definitiva. El Tribunal desestimó suspender estos remedios el 22 de diciembre.  (INICIO)
Service Pack 1 para Microsoft ISA Server 2004 Standard Edition 
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 Microsoft ha anunciado la publicación del Service Pack 1 para Internet Security and Acceleration (ISA) Server 2004 Standard Edition. 

Aunque la firma de Redmon no ha facilitado detalles de las correcciones, parches y/o mejoras introducidas en el pack, la compañía afirma que mejora la fiabilidad y estabilidad del producto, además de incluir todas las actualizaciones publicadas hasta el momento, correcciones sugeridas por clientes a través del PSS (Product Support Services), y diversas modificaciones (no especificadas) para aumentar la estabilidad de los servicios y herramienta de administración de ISA Server en determinados entornos. 

Las direcciones para descargar esta actualización, de aproximadamente 7 MB, son las siguientes (según idioma): 

Español: 

http://download.microsoft.com/download/8/f/8/8f84419c-bd15-4471-a0c2-50f83b27223a/ISA2004-KB891024-X86-ESN.msp 

Inglés: 

http://download.microsoft.com/download/3/0/2/30242226-ac76-4a91-b854-6cc3c12a1d28/ISA2004-KB891024-X86-ENU.msp 

 (INICIO)
Corte fuerza a revelar nombres de quienes intercambian archivos
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 Las discográficas británicas dijeron el viernes que habían obtenido el derecho a forzar a los proveedores de servicios en Internet a que desvelaran los nombres y direcciones de individuos acusados de poner grandes cantidades de canciones en redes de intercambio de archivos.

La Industria Fonográfica Británica (BPI, por sus siglas en inglés) dijo que un Alto Tribunal había otorgado una orden que requiere a seis proveedores británicos de Internet que revelen información sobre 31 personas.

"El resultado de hoy es un golpe para los que suben archivos para compartirlos que creen que la ley simplemente no se aplica a ellos", dijo el abogado de BPI.

El grupo dijo que la orden concede a los proveedores de Internet catorce días para proveer la información. Una vez que tenga los nombres, la BPI dijo que contactaría con los individuos y les ofrecería una oportunidad para retirar los cargos en su contra.

Las discográficas británicas llegaron a un acuerdo este mes con algunos usuarios de Internet que compartían canciones de forma ilícita, entre ellos algunos padres que dijeron que estaban conmocionados al descubrir lo que habían hecho sus hijos.

"Comprobamos en nuestra primera ronda de casos que personas de todos los ámbitos están involucradas en esta actividad", dijo Taylor.

La industria de la música habitualmente obtiene la dirección del protocolo de Internet de los ordenadores de los usuarios al vigilar redes como Kazaa, eDonkey y Soulseek, y después acude a los tribunales en busca de sus identidades.  (INICIO)
Primera Actuación Judicial en Europa Contra el Spam SMS
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El operador alemán Debitel ha sido multado por enviar Spam mediante mensajes SMS y por correo electrónico a los clientes de su rival Telmore. No es la primera vez que la justicia actúa contra envíos de Spam, pero sí es la primera actuación en Europa contra el Spam por SMS.

Es importante que la justicia sea sensible a este tipo de delitos, y también es importante que los castigos sean verdaderamente importantes, como en este caso, en que se ha impuesto una multa de 269.000 euros, de manera que la se envía una señal ejemplar a los delincuentes potenciales.

¿Que particularidades tiene el spam por SMS? Pues, a las molestias propias de recibir mensajes no deseados, igual que en el buzón de correo electrónico, se añaden dos que lo hacen especialmente pernicioso:

En primer lugar, como consecuencia de las capacidades limitadas del dispositivo, puede ocurrir que la capacidad de almacenamiento de mensajes en la tarjeta SIM o en nuestro teléfono se agote. Esto tendrá como consecuencia una posible perdida de mensajes o un mal funcionamiento del terminal, dependiendo del dispositivo de que dispongamos. 

Por otra parte, está el hecho de las actuaciones delictivas que pueden estar directamente asociadas a estos mensajes pueden obtener un beneficio mucho más directo e inmediato que en el caso del correo, por el simple hecho de que en el teléfono móvil cada mensaje se paga. Hace poco tiempo me comentaban un fraude que, por lo visto, ha tenido un gran éxito en Suiza. Resulta que un elevado número de personas reciben un mensaje diciendo: "Gracias por suscribirte a las alertas de... (pon aquí lo que más rabia te de, porque de lo que se trataba era precisamente de que diera rabia). Coste de cada mensaje recibido, 0,90e. Puedes darte de baja enviando el texto BAJA". Cualquiera se puede imaginar que el porcentaje de personas que enviaron el texto BAJA y fueron cargados con 0,90 euros por ese mensaje fue muy alto. Echemos unos números: Un millón de mensajes enviados, si el 10%, pero al menos supone una limitación responde (100.000), eso hace 90.000 euros (aprox. 15 millones de pesetas) con una operativa pasmosamente simple. 

La única ventaja que podría tener el spam SMS respecto al de correo electrónico, evidentemente desde el punto de vista de las víctimas, es que en el mundo de la telefonía móvil siempre se sabe el origen de un mensaje. Lamentablemente, esto no quiere decir que el operador de telefonía móvil pueda controlar completamente esta situación, ya que el mensaje puede proceder de otra red, y entonces el operador poco podrá hacer por evitarlo. Pero tiene que haber una relación entre quien envía el mensaje y quien reciba la llamada o mensaje de la víctima, que es la que acabará beneficiando económicamente al defraudador.

¿Que puede hacer un usuario para, si no resolver, si ayudar a reducir el problema? Pues, en primer lugar, no hacer caso de mensajes no solicitados, ni de orígenes desconocidos, por muy atractivo que parezca el contenido que se nos ofrece. Vamos, lo mismo que se recomienda en el correo electrónico. Y, en segundo lugar, no borrar el mensaje y denunciar la situación al operador y a la Agencia de Protección de Datos.  (INICIO)
Elaborado por  Ascanio Alvarez Alvarez Fuente: Internet.
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