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Intel 40 años del primer microprocesador, el cerebro que cambió la vida de las personas 

El primer procesador se presentó en 1971, bajo la denominación de Intel 4004. No era muy potente y se utilizaba para resolver sencillas operaciones matemáticas en una calculadora. 

No fue hasta los años 80 cuando los ordenadores –que incorporaban el microprocesador -entraron en nuestras casas y supusieron un gran impacto en la vida y las rutinas diarias de las personas.  

El microprocesador, también llamado chip, es el cerebro de todos los ordenadores así como de multitud de dispositivos electrónicos que utilizamos a diario. Actualmente, gracias al microprocesador, vivimos en un mundo inteligente. Desde teléfonos móviles a microondas, pasando por aviones y coches, son multitud los dispositivos que integran un microprocesador, dispositivos y mecanismos que funcionan gracias a estos diminutos cerebros que impulsan nuestra vida cotidiana. 

Tenemos la suerte de estar viviendo la mayor transformación de la informática desde que se inventó el ordenador personal, y nos deparará mucho más, ya que se estima que las innovaciones de la próxima década, sobrepasen las innovaciones de los 30 últimos años. Desde las primeras computadoras, la experiencia del usuario con los ordenadores también ha evolucionado, hemos pasado de la era del ordenador personal, a la era de “la experiencia personal con el ordenador".

La experiencia del usuario al utilizar la tecnología es cada vez más importante, tanto en su trabajo como en su vida personal y en su forma de comunicarse. En definitiva, ahora los usuarios deciden qué quieren hacer en cada momento, ya sea participando en juegos, viendo el último programa de televisión o una película reciente o, simplemente, navegando por Internet o dando los últimos retoques a una presentación para su trabajo.

Gracias a chips cada vez más pequeños, eficaces y de bajo consumo, surgen nuevos dispositivos que satisfacen estas necesidades y deseos de las personas. Esta evolución tecnológica se materializa en unos sistemas más ligeros, portables, rápidos, como los Ultrabook™, que ofrece la experiencia informática más completa y satisfactoria. Estos sistemas ya están disponibles en el mercado y ofrecen más rendimiento y gran capacidad de respuesta en unos diseños ultraestilizados, ligeros y atractivos. 

Esta revolución en informática móvil no sólo ha cambiado la forma en que las personas interactúa y trabaja, si no que nos encontramos ante nuevos horizontes con oportunidades en todas las industrias, desde sanidad, entretenimiento y finanzas.

Encuesta mundial destaca entusiasmo por tabletas en el entorno empresarial 

Aunque gerentes TI expresan preocupación 

Cisco anunció el 25 de enero los hallazgos de una encuesta mundial sobre las percepciones de los gerentes de TI (Tecnologías de Información) acerca de los dispositivos móviles en forma de tableta en la empresa. 

Cisco comisionó a Redshift Research una encuesta a 1500 ejecutivos y gerentes de TI en Estados Unidos, Canadá, Reino Unido, Francia, Alemania y España para evaluar las actitudes, temores y expectativas de los dispositivos móviles en forma de tableta ("tablets") en el entorno empresarial. Siendo aún un mercado naciente, el 2012 se proyecta como un año en el que la computación a través de tabletas de grado empresarial experimentará un cambio significativo. 

Redshift encuestó a los ejecutivos y gerentes de TI en una vasta variedad de empresas globales de todos los sectores y tamaños. Todos los encuestados son directivos encargados de tomar las decisiones más importantes de TI o desempeñan un rol relevante en el proceso de la decisión para todos los productos de TI. Los usuario individuales fueron excluidos del estudio. El trabajo de campo fue realizado a finales de 2011.

Los principales hallazgos son:

Demanda de tabletas:

- Tatabletas vs. teléfonos inteligentes: ¿Cuál gana? A nivel global, los departamentos de TI reportan que los empleados realizan un pedido de tabletas por cada tres pedidos de teléfono inteligente en la actualidad.

- ¿Quién lidera? De los países encuestados, EE.UU. y Francia empatan en los primeros lugares, cada uno reportó una tableta solicitada por el 21% de la fuerza laboral. Los altos ejecutivos tienen mayores probabilidades de obtener una tableta en EE.UU (38 %) y menores probabilidades de obtener una en el Reino Unido (27%).

- ¿Quién está más emocionado? España encabeza la lista, el 90% de los gerentes de TI consideran que una tableta ganará mayor popularidad en los próximos dos años.

- "Vendedores conectados-Uber". Las tablets son significativamente más prevalentes entre los vendedores en Alemania (31%) que en otros países (21% en promedio).

Temores y expectativas 

- ¿Primeros en preocupaciones de seguridad? Estados Unidos, el país con mayor experiencia en gestión de tabletas, también clasificado en #1 en la "edición de seguridad": el 75% de los gerentes de TI en EE.UU. dijo que se deben establecer nuevos reglamentos en torno a la seguridad y uso del dispositivo.

- ¿En cuánto al acceso aplicaciones? Cerca de la mitad (48%) de todos los gerentes de TI encuestados concordaron que el acceso a las aplicaciones de la empresa debe ser restringido para todos los empleados. Canadá y Reino Unido fueron los países número uno en desear acceso restringido en los dispositivos en forma de tableta (55% y 56%, respectivamente).

- Aplicaciones personalizadas? Los gerentes de TI universalmente concuerdan que las aplicaciones de tabletas personalizadas beneficiarían su empresa.

- ¿Principales funciones en la "lista de expectativas"? A nivel mundial, tres cuartas partes de los gerentes de TI indicaron que el correo electrónico y el intercambio de documentos son funciones "imprescindibles". Cerca de la mitad estuvo de acuerdo o totalmente de acuerdo que son funciones convenientes: la videoconferencia, mensajes instantáneos, acceso a bases de datos de la empresa y sincronización transparente con otros dispositivos de negocios.

"BYOD"

- Hacerse de la vista gorda a BYOD. A nivel mundial, el 48% dijo que su empresa jamás autorizaría a los empleados traer sus propios dispositivos (BYOD - siglas en inglés), sin embargo el 57% estuvo de acuerdo en que algunos empleados utilizan dispositivos personales sin consentimiento.

- El 51% de los encuestados reportó que el número de empleados que trae su propio dispositivo al trabajo sigue en aumento. 

El uso de dispositivos personales sin consentimiento fue el más alto EE.UU. (64%) y el más bajo en Alemania (49%).

- El acceso a los servidores de la empresa fue destacado como un "enorme problema" del fenómeno de "traer su propio dispositivo" al trabajo como fueron los dispositivos perdidos/robados (64% a nivel global).

- En general, el 44% dijo que el manejo de las cuestiones de BYOD desvía la atención de TI de otros proyectos importantes.

Tom Puorro, director de gestión de producto, IPCBU, Cisco Systems declaró "Los trabajadores móviles y entornos de trabajo virtuales están aquí para quedarse, asimismo están las demandas de TI para continuar garantizando la seguridad de grado empresarial, capacidad de gestión e interoperabilidad. El 2012 promete ser un año emocionante y los líderes de TI son un componente decisivo para desencadenar la innovación y permitir a las organizaciones aprovechar la próxima ola de crecimiento y oportunidades de negocios. Cisco está profundamente centrado en ayudar a sus clientes a navegar la era post-PC y transformar su empresa".

Fuente: Cisco

Apple informa de los resultados del primer trimestre de su año fiscal

Apple ha anunciado los resultados financieros del primer trimestre de su año fiscal 2012, que se ha extendido a un total de 14 semanas y ha cerrado el 31 de diciembre de 2011. La compañía ha logrado unas ventas trimestrales récord de 46.330 millones de dólares y un beneficio neto trimestral récord de 13.060 millones de dólares, equivalente a 13,87 dólares por acción. Estos resultados se comparan con las ventas de 26.740 millones de dólares y el beneficio neto de 6.000 millones de dólares o 6,43 dólares por acción, obtenidos el mismo trimestre del año anterior. El margen bruto de la compañía ha sido del 44,7 por ciento, comparado con el 38,5 por ciento del mismo trimestre del año fiscal precedente. El 58 por ciento de las ventas trimestrales las ha realizado Apple fuera de EEUU.

La compañía ha vendido 37,04 millones de iPhones durante el trimestre, lo que representa un crecimiento del 128 por ciento en número de unidades sobre el mismo trimestre del año anterior. Apple ha vendido 15,43 millones de de iPads durante el trimestre, lo que supone un crecimiento en unidades del 111 por ciento sobre el mismo trimestre del año anterior. La compañía ha vendido durante el trimestre 5,2 millones de ordenadores Mac, con un incremento del 26 por ciento en número de unidades sobre el mismo trimestre del año anterior. Apple ha vendido 15,4 millones de iPods, lo que representa un decremento en unidades del 21 por ciento con respecto al mismo trimestre del año anterior.

"Estamos encantados con los excepcionales resultados y las ventas récord de iPhone, iPad y Mac", dice Tim Cook, consejero delegado de Apple. "El momento que atraviesa Apple es increíblemente sólido, y tenemos algunos fantásticos nuevos productos en preparación".

"Estamos muy contentos de haber generado más de 17.500 millones de dólares de flujo de caja por operaciones durante el trimestre de diciembre", dice Peter Oppenheimer, director financiero de Apple. "Para el segundo trimestre del año fiscal 2012, que tendrá una duración de 13 semanas, esperamos ventas de aproximadamente 32.500 millones de dólares y un beneficio diluido próximo a los 8,50 dólares por acción",

Apple ofreció la difusión en directo vía streaming de la conferencia de comunicación de resultados del primer trimestre de su año fiscal 2012 a partir de las 2:00 pm PST (11:00 pm hora CET) del 24 de enero de 2012, en http://www.apple.com/quicktime/qtv/earningsq112/ . Este webcast estará también disponible para su reproducción durante aproximadamente dos semanas.

Esta nota de prensa contiene estimaciones que incluyen, entre otras, las referidas a las ventas y beneficios por acción estimados de la compañía. Estas declaraciones conllevan la asunción de riesgos e incertidumbres de modo que los resultados reales pueden diferir. Entre los riesgos e incertidumbres se incluyen, además de otros no expresados aquí, el efecto de factores de competencia y económicos, y la reacción de la compañía a estos factores, sobre las decisiones de compra de consumidores y empresas con respecto a los productos de la compañía; la presión continuada de los competidores en el mercado; la capacidad de la compañía de responder a la demanda del mercado y estimular la demanda de los consumidores con relación a nuevos programas, productos e innovaciones tecnológicas de manera precisa y en el tiempo adecuado; el efecto que pueden tener en el margen bruto de la compañía los lanzamientos y las renovaciones de productos, cambios en los precios o en el mix de los productos, y/o incrementos en los costes de los componentes; los riesgos de inventario derivados de la necesidad de la compañía de realizar pedidos o comprometerse a realizar pedidos de componentes para los productos antes de recibir los pedidos de los clientes; la disponibilidad continuada en términos aceptables, en su totalidad o en parte, de determinados componentes y servicios esenciales para el negocio de la compañía que actualmente son suministrados por proveedores únicos o en número limitado; el efecto que la dependencia de la compañía de servicios de fabricación o logística proporcionados por terceras partes puede tener en la calidad, cantidad o coste de los productos fabricados o de los servicios prestados; los riesgos derivados de las operaciones internacionales de la compañía; la dependencia de la compañía de contenidos digitales o activos que son propiedad intelectual de terceras partes; el impacto potencial que tendria descubrir que la compañía ha infringido derechos de propiedad intelectual u otros; la dependencia de la compañía del rendimiento de mayoristas, distribuidores, operadoras y otros vendedores de los productos de la compañía; el efecto que problemas de calidad en los productos o servicios podrían tener en las ventas y en el beneficio operativo de la compañía; el trabajo y la disponibilidad de directivos y empleados clave; guerra, terrorismo, incidentes de salud pública, catástrofes naturales y otras circunstancias que podrían afectar al suministro, entrega o demanda de los productos; y el resultado desfavorable de otros procedimientos legales. Más información sobre factores potenciales que podrían afectar a los resultados financieros de la compañía se ofrece, periódicamente en las secciones "Risk Factors" y "Management's Discussion and Analysis of Financial Condition and Results of Operations" de los informes públicos de la compañía que se someten a la SEC, incluyendo el Form 10-K de la compañía para el año fiscal terminado el 24 de septiembre de 2011, y el Form 10-Q para el trimestre fiscal cerrado el 31 de diciembre de 2011 que será presentado a la SEC. La compañía no asume obligación alguna de actualizar cualquier estimación o información fuera de las fechas correspondientes.

Apple diseña los Macs, los mejores ordenadores personales del mundo, junto con OS X, iLife, iWork y software profesional. Apple está en la vanguardia de la revolución de la música digital con sus iPod y la tienda online iTunes. Apple ha reinventado el teléfono móvil con su revolucionario iPhone y la App Store, y está definiendo el futuro de los medios móviles y los dispositivos de informática con el iPad.

Microsoft anuncia resultados record de 20.900 millones de dólares en el segundo trimestre del año

Microsoft Corporation ha anunciado unos ingresos de 20.890 millones de dólares en el segundo trimestre fiscal de la compañía, finalizado el 31 de diciembre de 2011. Esta cifra supone un incremento del 5% respecto al mismo periodo del ejercicio anterior. El beneficio operativo de la compañía, el beneficio neto y el beneficio diluido por acción en este trimestre han sido, respectivamente, de 7.990 millones de dólares, 6.620 millones de dólares y 0,78 dólares por acción, respecto a los 8.170 millones de dólares, 6.630 millones de dólares y 0,77 dólares por acción alcanzados en el mismo periodo del ejercicio anterior. Los resultados del pasado año incluían el reconocimiento de 224 millones de dólares de ingresos aplazados del programa de garantía tecnológica de Office 2010.

Steve Ballmer, CEO de Microsoft Corporation: "Presentamos unos resultados económicos sólidos, incluso cuando nos preparamos para un año de lanzamiento el cual acelerará muchos de nuestros productos y servicios clave". Además, ha añadido, "Tras la feria CES – Consumer Electronics Show – estamos recibiendo valoraciones muy positivas de los nuevos teléfonos y PCs, y una excelente respuesta sobre nuestro nuevo interface Metro, el cual unificará todas las experiencias del consumidor a través de sus teléfonos, PCs, tabletas y la televisión en 2012".

La división de Soluciones de Negocio de Microsoft ha alcanzado unos resultados de 6.280 millones de dólares en el segundo trimestre del año, un 3% superior al año anterior y un incremento del 7%, si se excluye el reconocimiento de ingresos aplazados del programa de garantía tecnológica de Office 2010 que tuvo lugar el pasado año. Desde el lanzamiento de Office 2010, hace 18 meses, se han vendido cerca de 200 millones de licencias. Los ingresos procedentes de Exchange y SharePoint han registrado un crecimiento superior al 10%, respecto al mismo periodo del pasado año, mientras, Lync y Dynamics CRM han alcanzado crecimientos superiores al 30%.

Por su parte, la unidad de Servidores y Herramientas, alcanzó los 4.770 millones de dólares en el segundo trimestre fiscal, lo que supone un crecimiento interanual del 11%, reflejando un crecimiento de doble dígito en las versiones Premium de Windows Server y SQL Server y un 20% de crecimiento en los ingresos de System Center.

"Estamos observando una fuerte demanda de nuestro portfolio de productos y servicios empresariales, a pesar de la delicada situación del mercado de PCc y la continua situación económica de incertidumbre que se está viviendo en partes clave del mundo” comenta Peter Klein, director financiero de Microsoft, “Presentamos un beneficio por acción record gracias a la gestión de costes que estamos realizando, al mismo tiempo que apostamos por la inversión y el crecimiento futuro".

Los resultados de la división de Windows y Windows Live han alcanzado los 4.740 millones de dólares, un descenso del 6% respecto al periodo anterior. La compañía ha vendido más de 525 millones de licencias de Windows 7 desde su lanzamiento.

La División de Servicios Online de la compañía ha registrado un beneficio de 784 millones de dólares, un crecimiento del 10% respecto al anterior periodo. La cuota de mercado orgánica de Bing en Estados Unidos ha crecido un 15,1% mientras, la cuota total, incluyendo Yahoo!, alcanza el 27%.

La División de Entretenimiento y Dispositivos obtuvo unos ingresos de 4.240 millones de dólares, un incremento del 15%. La base instalada de Xbox 360 actualmente supera ya las 66 millones de consolas, a lo que se suman 18 millones de sensores Kinect. Por su parte, Xbox LIVE cuenta con más de 40 millones de miembros a nivel mundial, lo que supone un crecimiento del 33% respecto al mismo periodo del año anterior.

"Además del continuo crecimiento de nuestro negocio empresarial, la pasada campaña de Navidad ha sido una de las más fuertes en la historia de Microsoft, gracias tanto a las ventas registradas como a la potencialidad de los productos de la compañía como Xbox 360 o Kinect" destaca Kevin Turner, director de operaciones de Microsoft. Así, el directivo continua, "Estamos detectando un gran entusiasmo en torno a los nuevos dispositivos, desde los Ultrabooks con Windows 7 hasta los nuevos Windows Phone, así como la creciente expectativa en torno a Windows 8".

iDesk, el Surface conceptual de Apple

¿Cómo sería la mesa inteligente de Apple?

Que nosotros sepamos Apple no parece estar desarrollando nada parecido al Samsung SUR40, la mesa ordenador multitactil basada en el Surface de Microsoft que probamos en el CES. Pero hay gente como Adam Benton que les gusta fantasear y diseñar productos conceptuales como esta iDesk.

La iDesk es una mesa digital que utiliza una gran pantalla multitáctil como superficie donde mostrar la información, los widgets y las herramientas de trabajo. iDesk además es capaz de reconocer objetos situados encima e interactuar con ellos o con la información que contengan. Además de un diseño minimalista, lo más interesante sería el tipo de interfaz integrado y por supuesto la posible integración de un asistente tipo Siri. Recuerda a la mesa de Dillinger de TRON (el original por supuesto)

España  impulsará el acceso a Internet con velocidades de 100 megas

España aún tiene que mejorar mucho en velocidades de conexión a la Red. El ministro de Industria, Energía y Turismo José Manuel Soria se ha comprometido a reducir la brecha digital. Ha prometido también eliminar "trabas burocráticas" que dificultan la inversión de los operadores en redes de telecomunicaciones.

La agenda europea digital marca que para 2020 la totalidad de los ciudadanos en Europa disponga de una velocidad mínima de 30 megas.

El ministro, José Manuel Soria ha señalado que el departamento que dirige ya está trabajando en reformas para aumentar el número de ciudadanos que puedan acceder a Internet con una velocidad de 100 megas por segundo.

"Las reformas, que ya están en marcha, van encaminadas a muchos objetivos como el de aumentar la competencia real en un marco regulatorio seguro para todos los operadores, así como lograr la igualdad en el acceso a los distintos servicios para disminuir la brecha digital", ha afirmado Soria en el acto de presentación del libro 'La sociedad de la información en España 2011'.

Es necesario que las reformas vengan por cambios que estimulen la inversión en redes

En este sentido, la agenda europea digital marca que para 2020 la totalidad de los ciudadanos en Europa disponga de una velocidad mínima de 30 megas y que la mitad puedan accedan a Internet a 100 megas en dicho año. "Es necesario que las reformas vengan por cambios regulatorios que estimulen la inversión en redes. Esto debe constituir el acicate para aumentar la capacidad de competir de la economía española", ha afirmado.

De esta forma, el ministro ha recogido el 'guante' que arrojaba en su discurso el presidente de Telefónica, César Alierta, quien ha afirmado que para mantener el actual "circulo virtuoso" en el sector de las telecomunicaciones es necesario que las compañías inviertan en infraestructuras y para ello es imprescindible que las autoridades definan unas "reglas de juego" claras.

El ministro ha prometido también eliminar "trabas burocráticas" que dificultan la inversión de los operadores y afecta negativamente en la eficacia y eficiencia de las redes.

Soria ha adelantado que la Secretaria de Estado para la Sociedad de la Información (Setsi) impulsará políticas para la proliferación del uso de herramientas digitales por parte de municipios y ciudades. Industria está trabajando además en mejorar la gestión del espectro para incrementar la rapidez de la implantación de redes de cuarta generación y de Internet de alta velocidad, así como en el impulso del uso crecimiento de las redes sociales como herramienta de comunicación en "libertad".

Nuevo libro revela los secretos de Apple 

El libro "Inside Apple: How America´s Most Admired - and Secretive - Company Really works" es presentado como "la verdadera historia de una de las empresas más poderosas del mundo", y relata aspectos de la cultura empresarial de Apple, que ésta intenta mantener en secreto. 

El 25 de enero, el periodista especializado en TI, Adam Lashinsky, presentó un nuevo libro sobre Apple. Pudiera creerse que la historia de Apple ya había sido revelada en la biografía autorizada de Walter Isaacson sobre Steve Jobs. Sin embargo, el nuevo libro "Inside Apple: How America´s Most Admired - and Secretive - Company Really works", presenta nueva información sobre la empresa.  

En una vídeoentrevista con TechCrunch, 

Lashinsky se refiere a su libro, diciendo haber conversado "con mucha gente" que ha trabajado con Apple. Producto de tales entrevistas, el autor revela una organización caracterizada por el secretismo, donde todos sus empleados, independientemente de su lugar en la jerarquía, son obligados a concentrarse en sus tareas específicas, sin preguntar por otros temas. 

Los empleados deben funcionar en un sistema donde no se les permite hacer "multitareas". Con ésto, Lashinsky se refiere al principio de "need to know", según el cual los empleados no deben saber más de lo estrictamente necesario para hacer su trabajo. Así, cada empleado de Apple desconoce lo que ocurre en otros departamentos de la organización. Al anunciarse un nuevo producto, los empleados de Apple quedan igual de sorprendidos que el resto del mundo. 

En Apple tampoco hay "almuerzo gratuito"; ni en sentido figurado ni real. Cada empleado debe pagar por los alimentos que consume en la cafetería de la empresa. 

Apple es descrita por Lashinsky como la antítesis de Google, al basar su éxito en la ausencia absoluta de transparencia, y una estructura organizativa autoritaria. Este enfoque contrasta sobremanera con la estructura abierta e incluyente de Google y gran parte del sector TI. Google, por ejemplo, permite a sus empleados trabajar en sus propios proyectos parte del tiempo, algo que sería impensable en Apple. 

A juicio de Lashinsky, es preocupante que quizás será Apple -en función de su éxito- y no Google, que de una nueva orientación al sector TI. En caso de generalizarse la cultura empresarial de Apple, el panorama futuro se caracterizaría por los monopolios, la vigilancia y desconfianza como políticas de personal. 

El libro es comercializado por Amazon para su plataforma Kindle desde el 25 de enero.

Fuente: Techcrunch 

Google aplica cambios a sus políticas de privacidad y condiciones de servicio 

Google ha aplicado el siguiente razonamiento: "Si alguien es usuario de Google+, Gmail, Picasa, Google Maps, Google Docs, iGoogle, Google Earth y Google Reader, ¿no es acaso natural tratarlo como un sólo cliente? 

En poco más de un mes, Google realizará algunos cambios a sus políticas de privacidad y a las condiciones del servicio.  

A partir del 1° de marzo, Google modificará su política de privacidad, haciendo que el usuario será una misma persona independientemente de lugar en que se encuentre en el universo de Google . 

Esta estrategia ya ha sido parcialmente implementada. Por ejemplo, si un usuario inicia una sesión mediante el portal iGoogle, el sistema le proporciona acceso automático a todas las demás cuentas. 

Sin embargo, el usuario sigue siendo tratado individualmente en cada servicio, dependiendo de cual se trate. Si el usuario desea combinar información de las distintas áreas, debe configurarlo por cuenta propia. 

Google explica los cambios en su blog: "En poco más de un mes estaremos realizando algunos cambios a nuestras Política de Privacidad y a las Condiciones del Servicio de Google. Todo esto es importante, por eso quisimos explicar qué está cambiando, por qué y qué significan estos cambios para los usuarios.

Primero nuestras políticas de privacidad. A pesar de haber simplificado nuestras políticas en 2010, aún tenemos más de 70 (sí, leyeron bien, 70) documentos de privacidad que cubren a todos nuestros diferentes productos. Este enfoque es un poco complicado. También se contrapone con nuestros esfuerzos de integrar nuestros distintos productos de una manera más estrecha para poder crear una experiencia más simple e intuitiva para los usuarios a lo largo de Google. 

Entonces, estamos implementando una nueva política de privacidad general que cubre a la mayoría de nuestros productos y que explica qué información recopilamos, y cómo la usamos, de una forma mucho más legible. A pesar de que tenemos que conservar de manera independiente algunas políticas de privacidad por razones legales, estamos consolidando más de 60 en nuestra Política de Privacidad general. 

Las instituciones reguladoras globales habían estado pidiendo políticas de privacidad más cortas y simples – y tener una sola política de privacidad que cubra muchos productos distintos es ahora un estándar a lo largo de la web. 

Estos cambios serán efectivos a partir del 1º de marzo, y hemos empezado a notificar a los usuarios desde hoy, mediante un email y un aviso en nuestra página principal.

¿Qué significa esto en la práctica? El principal cambio es para los usuarios con una Cuenta de Google. Nuestra nueva Política de Privacidad deja en claro que si están conectados con su Cuenta Google, podríamos combinar la información que hayan provisto desde un servicio, con información desde otro servicio. En pocas palabras, los trataremos como un solo usuario a lo largo de todos nuestros productos, lo que significará una experiencia más simple e intuitiva en Google.

Nuestra funcionalidad de búsqueda personal, lanzada recientemente, es un buen ejemplo de las geniales cosas que Google puede hacer cuando combinamos información a lo largo de nuestros productos. Nuestra caja de búsqueda ahora les da grandiosas respuestas, no sólo desde la web, sino también a partir de sus cosas personales. De tal modo que si realizo una búsqueda de restaurantes en Munich, podría ver publicaciones o fotos de Google+ que la gente haya compartido conmigo, o las que están en mis propios álbumes. Al día de hoy, también podemos hacer cosas como facilitar que puedan leer un memorándum dentro de Gmail con Google Docs, o agregar a alguien de sus contactos de Gmail a una reunión en Google Calendar. 

Pero hay mucho más de lo que Google puede hacer para ayudarlos a compartir más información con.... ustedes mismos. Podemos mejorar las búsquedas – al entender a qué se refieren realmente cuando escriben Apple, Jaguar o Pink. También podemos proporcionar anuncios más relevantes. Por ejemplo, estamos en enero, pero quizá no sea de su interés asistir a un gimnasio, entonces los anuncios relacionados a mantenerse en forma no son útiles para ustedes y no aparecerían. Podemos generar recordatorios que indiquen que van tarde para una junta con base en su ubicación, su calendario y mediante un entendimiento acerca de cuál es el estado del tránsito ese día. También podríamos asegurarnos de que las sugerencias de ortografía, incluso para los nombres de sus amigos, sean acertadas debido a que ya los han escrito antes. La gente todavía tiene que hacer la mayoría del trabajo y nosotros queremos hacer un mejor trabajo ayudándolos.

En segundo lugar, nuestras Condiciones del Servicio de Google – condiciones con las que están de acuerdo cuando usan nuestros productos. Del mismo modo que con nuestras políticas de privacidad, las hemos reescrito para que sean más legibles. También reducimos el número total de ellas, por lo que muchos de nuestros productos ahora quedan cubiertos por nuestras nuevas Condiciones del Servicio de Google generales. Visiten la página de las Condiciones del Servicio de Google para encontrar las nuevas condiciones.

Por último, lo que no cambiaremos. Permanecemos comprometidos con la liberación de datos, por lo que si quieren llevar su información a otra parte, lo podrán hacer. Nosotros no vendemos su información personal, ni tampoco la compartimos de manera externa sin su permiso, excepto en circunstancias muy limitadas como cuando se emite una orden judicial válida. Nos esforzamos al máximo por ser transparentes acerca de la información que recopilamos, y para ofrecerles elecciones con sentido acerca de cómo usarla – por ejemplo, nuestro Administrador de Preferencias para Anuncios les permite editar las categorías de interés para los anuncios, o inhabilitar por completo ciertos anuncios de Google. Seguimos diseñando controles de privacidad, como los Círculos de Google+ , para nuestros productos desde la base.

Pensamos que será más fácil para nuestros usuarios entender nuestras prácticas de privacidad mediante estas políticas nuevas y simplificadas, a la vez que nos permitirán mejorar los servicios que ofrecemos en Google. Sin importar que ustedes sean usuarios nuevos de Google o ya tengan tiempo de serlo, por favor tómense el tiempo de leer nuestra nueva política de privacidad y condiciones del servicio, y para saber más sobre los cambios que estamos realizando y sobre los controles que ofrecemos".

¿Me amas? Entonces dime tu contraseña 

Anteriormente, los enamorados expresaban su amor intercambiando anillos u otros obsequios. Actualmente, intercambian sus contraseñas para correo electrónico, Facebook u otros servicios. 

El intercambio de contraseñas sería una señal de amor y confianza, escribe The New York Times, informando sobre jóvenes que también crean contraseñas idénticas, permitiéndose recíprocamente leer su correo electrónico y otros contenidos digitales.  

Lo anterior puede representar un riesgo de seguridad, especialmente si la relación zozobra. Claro está, no es difícil cambiar la contraseña, pero si la otra parte lo hace antes, puede ser difícil recuperar el acceso a la cuenta. 

"Es una señal de confianza. No tengo nada que ocultar ante él, y él tampoco", comenta una adolescente consultada por el diario.

Las contraseñas comunes tienen como objetivo generar un clima de confianza en la relación. Sin embargo, también puede generar tensiones y desconfianzas, cuando las partes comienzan a explorar los buzones de entrada en búsqueda de signos de infidelidad.

New York Times compara el intercambio de contraseñas con el sexo entre adolescentes; se siente como algo prohibido, debido a que los adultos lo desaconsejan y porque genera vulnerabilidad. Asimismo, muchos adolescentes pueden sentirse presionados a entregar su contraseña. 

Según estadísticas de Pew Internet and American Life Project, un 30% de los adolescentes que utilizan Internet han intercambiado contraseñas con un amigo o pareja. 

"Es un acto simbólico que suele resultar mal", comentó Sam Biddle, que se ha referido al tema en Gizmodo, dando consejos sobre la materia/
Google lanza la competencia científica online más grande del mundo 

Para incentivar y promover el amor por la ciencia y el espíritu científico entre los jóvenes de todo el planeta, Google junto con sus socios del CERN, The LEGO Group, National Geographic y Scientific American, han lanzado el 12 de enero la segunda edición anual de la Feria de las Ciencias de Google. 

Esta es la competencia científica online más grande del mundo, abierta a estudiantes de 13 - 18 años. Los participantes pueden hacer su inscripción individual o por equipos de hasta tres personas. El objetivo es formular una pregunta, desarrollar una hipótesis y conducir experimentos científicos para probarla. El proceso entero debe registrarse en una plantilla disponible en su sitio web, así que lo único que necesitan para participar es curiosidad, una conexión a internet y un navegador web. 

La Feria aceptará participación en 13 idiomas: árabe, chino, holandés, inglés, francés, alemán, hebreo, italiano, japonés, coreano, polaco, español y ruso. En mayo se hará el anuncio de los finalistas regionales, 90 en total, distribuidos así por regiones: 30 en América, 30 de Asia-Pacífico y 30 de Europa/Medio Oriente/África.

Posteriormente serán seleccionados 15 finalistas, quienes viajarán a la sede de Google en Mountain View, California para el evento en vivo de la final de la Feria de las Ciencias de Google, el 23 de julio de 2012. En esta final, un panel de distinguidos jueces internacionales (como Vint Cerf, Sylvia Earle y los premios Nobel, David Gross y Ada Yonath) seleccionarán a los ganadores de cada una de las categorías de edad (13-14, 15-16, 17-18).

También hay una nueva categoría en el concurso de este año: el premio de Ciencia en Acción de Scientific American. El proyecto finalista del 2011, de Harine Ravichandran, quien intentaba resolver el problema de la variación en la tensión eléctrica en los pueblos rurales, fue tan inspirador que decidimos otorgar un reconocimiento a un proyecto sobresaliente que atienda a una necesidad social, ambiental o de salud que haga una diferencia en las vidas de un grupo o comunidad, así como el proyecto de Harine lo fue para la gente de la aldea de sus abuelos en la India. El ganador de este reconocimiento también viajará a Mountain View para acudir al evento final en julio.

Las inscripciones ya están abiertas y se aceptarán hasta el domingo 1º de abril a las 11:59 GMT (o 6:59pm ET/ 3:59pm PT). Los ganadores podrán disfrutar de una beca escolar de $50,000 USD por parte de Google, un viaje de 10 días a las Islas Galápagos con un explorador de National Geographic o vivir una experiencia práctica en Google, LEGO o CERN. El ganador del premio de Ciencia en Acción (Science in Action) de Scientific American ganará $50,000 USD y una tutoría de un año para lograr que su proyecto se vuelva realidad.

Para conocer toda la información necesaria pueden visitar http://google.com/sciencefair.   

Hollywood no renuncia a las intenciones del proyecto SOPA 

La industria cinematográfica estadounidense lamenta que Lamar Smith haya suspendido su proyecto de ley SOPA, señalando que "los ladrones extranjeros continuarán teniendo un puerto franco en Internet, mientas los empleos estadounidenses continúan desapareciendo". 

Los opositores a la controvertida ley SOPA ganaron una importante victoria el antepasado fin de semana, cuando el principal impulsor de la ley, el republicano Lamar Smith, retiró la propuesta después de la masiva oposición que esta enfrentó, a nivel de bases y de gigantes de las TI como Google y Facebook.  

Smith dijo haber "escuchado a los críticos" y que congelaría la propuesta hasta que hubiera un mayor consenso sobre su implantación. 

La decisión de Smith constituye un serio revés para la industria estadounidense del entretenimiento. En un comunicado difundido el 23 de enero, MPAA (Asociación Estadounidense Cinematográfica), señala que continuará trabajando a favor de una solución similar a SOPA, agregando que "los ladrones extranjeros continuarán teniendo un puerto franco en Internet, mientas los empleos estadounidenses continúan desapareciendo". 

Otras organizaciones que agrupan a sellos discográficos y estudios cinematográficos han señalado que los opositores han difundido desinformación sobre SOPA, al público estadounidense. Por su parte, tales organizaciones presentaron su propia publicidad a favor de la ley.

Por su parte, representantes políticos que han abogado por las leyes SOPA y PIPA han dicho que revisarán los textos, para enviar una propuesta revisada al presidente de Estados Unidos durante los próximos meses. 

Paralelamente, se informa que la organización ESA, que agrupa a los un gran número de fabricantes de juegos, decidió abandonar el grupo de partidarios de SOPA.

La conclusión parece ser, por ahora, que las protestas tuvieron un efecto positivo, pero que SOPA aún puede convertirse en realidad, aunque en versión revisada. 

Fuente: Con información de CNet, MPAA y The Register. 

La UE prevé fuertes multas por violar leyes de datos en Internet

Las compañías serán responsables de proteger la información de los usuarios y si quebrantan la normativa se les podría multar hasta con un 2% de su facturación. Afectaría directamente a Facebook y otras redes sociales. 
La Comisión Europea propuso este miércoles nuevas normas sobre la privacidad de los datos en Internet, entregando mayor responsabilidad a las compañías para proteger la información de los usuarios. El organismo dijo además que los que quebranten la normativa podrían ser multados con hasta un 2% de su facturación anual.

Tras dos años de estudiar los cambios en el uso de Internet y el comportamiento de los consumidores, la comisaria europea a cargo de la privacidad de datos, Viviane Reding, dijo estar decidida a darle a las personas un mayor control sobre su información personal. "La protección de datos personales es un derecho fundamental para todos los europeos, pero los ciudadanos no siempre sienten tener el control total de sus datos personales", afirmó Reding, comisaria de Justicia, Derechos Fundamentales y Ciudadanía de la Unión Europea.

Algunos historiadores están en contra del "derecho al olvido"
 Se espera que las nuevas normas, que han causado temor entre las grandes empresas de tecnología y datos, entren en vigor a fines de 2013, una vez que hayan sido aprobadas por todos los estados de la Unión Europea y por el Parlamento Europeo.

Uno de los aspectos más controvertidos es el que Reding llama "el derecho a ser olvidado", que da a un ciudadano el derecho de que sus datos se retiren de las páginas web si lo desea.

El acceso a una cierta cantidad de datos personales - y la huella digital que la gente deja tras usar Internet durante un periodo de tiempo - son elementos decisivos en el modelo de negocio de empresas como Facebook y otras redes sociales.

Además de redes sociales, en contra del "derecho a ser olvidado" también están historiadores y autoridades estadounidenses, que argumentan que podría perderse información enormemente valiosa que forma parte de registros históricos.

Tras una intensa labor de presión en los últimos meses, el departamento de Reding ha tenido que diluir la propuesta, eliminando la responsabilidad de una compañía que no elimine todo el rastro de los datos de una persona si puede demostrar que una tercera parte los copió sin su conocimiento.

Estados Unidos cierra Megaupload y detiene a su dueño 

En una acción policial a gran escala en la que participaron 76 agentes, el FBI ha clausurado el sitio de descargas e intercambio de archivos Megaupload, detenido a su dueño Kim "Dotcom" Schmitz. 

Schmitz, junto a su colega Mathias Ortmann y un grupo de colaboradores, ha operado el sitio Megaupload.El pasado jueves 19 de enero, la policía federal estadounidense detuvo a Schmitz, de origen alemán, junto a algunos de sus colaboradores.  

Megaupload ha sido un sitio apoyado por varios famosos, entre los que figuran P. Diddy, Kim Kardhasian, Will i. am. y Alicia Keys. 

Schmitz, radicado en Nueva Zelanda, es el símbolo del nuevo rico algo antipático, que gusta posar junto a coches exclusivos, armas, sentado en aviones privados, frente a su fabulosa mansión o en un jacuzzi rodeado de hermosas mujeres en bikini. 

Schmitz ha amasado una fortuna ofreciendo rápida descarga de archivos en Internet. En principio, es gratis usar Megaupload, pero en tal caso es necesario esperar algunos minutos, a la vez que las descargas toman algo de tiempo. Los usuarios interesados en hacer descargas más rápidas deben pagar a Schmitz, algo que al parecer ocurre a gran escala. 

Megaupload patrocina varios sitios dedicados a la piratería, con el fin de atraer usuarios a su servicio, en lugar de torrents corrientes. 

Schmitz dice desconocer totalmente el tipo de archivos que son intercambiados mediante su sistema. Las autoridades tienen una opinión distinta, y le acusan de contribuir a la piratería. El FBI ha presentado una larga lista de cargos, que incluyen extorsión y lavado de dinero. 

El sitio neozelandés TVNZ ha presentado un detallado reportaje sobre el tema y la detención del implicado.

En enero de 2011, Google comenzó a censurar las búsquedas de contenidos pirateados. Como parte de ello, desactivó la función que completa automáticamente la búsqueda de palabras como BitTorrent, torrent, uTorrent, RapidShare o MegaUpload.

Ya en 2009, Megaupload figuraba entre los 30 principales sitios de Internet. 

Megaupload se defiende: "Hacemos lo mismo que YouTube" 

Abogado califica a las autoridades de extremistas 

Los abogados de Kim «Dotcom» Schmitz señalan que para Megaupload era imposible controlar qué tipo de material era subido o descargado desde su servicio. 

El viernes 20 de enero, el servicio Megaupload fue clausurado a instancias del FBI, siendo detenido en Nueva Zelanda su multimillonario propietario, Kim «Dotcom» Schmitz, junto a varios de sus colaboradores.  

La detención de los implicados se produjo durante una dramática acción policial, en la que participaron 76 agentes armados, con apoyo logístico desde un helicóptero.

Kim Schmitz incluso se habría encerrado en una "bóveda de pánico", que debió ser descerrajada por la policía para poder detenerlo. 

Ira Rothken, abogado de los implicados, declaró a Ars Technica que la argumentación de las autoridades carece de fundamento jurídico: "Se comportan como extremistas de los derechos de autor, cuando sin previo aviso clausuran uno de los principales servicios mundiales de almacenamiento en la red, sin siquiera dar a los implicados la posibilidad de declarar primero ante un tribunal".

Según Rothken, Megaupload hace lo mismo que YouTube: "Todos los cargos que se presenten contra nosotros deben ser también presentados contra YouTube". 

La argumentación de Rothken es similar a la utilizada por Jonas Nilsson, abogado de Pirate Bay, quien en 2010 declaró que "lo que los fundadores de The Pirate Bay han hecho no es más criminal que lo que hacen sitios como Facebook y Twitter". 

En la oportunidad, Peter Althin, otro de los abogados de TPB, declaró "Cuando han surgido nuevas posibilidades tecnológicas muchos afirman, especialmente las grandes empresas, que las nuevas tecnologías son peligrosas. Y es precisamente la tecnología la que está en el banquillo de los acusados".

Rothken alcanzó renombre en Estados Unidos al defender a los responsables del sitio IsoHunt, competidor de The Pirate Bay. El juicio terminó con fallo que obligaba a IsoHunt a abstenerse de indexar material pirateado. 

IsoHunt cumplió con el dictamen, aunque en términos estrictamente legales y técnicos. En la práctica, no es problema alguno encontrar todo tipo de películas, música y juegos en el sitio. 

Al haber triunfado anteriormente en un caso similar, Rothken confía en obtener el mismo resultado con Megaupload; al menos en lo que se refiere a los cargos de "complicidad en intercambio ilegal de archivos". En este contexto, cabe señalar que los responsables de Megaupload enfrentan también cargos de delitos como lavado de dinero y extorsión.

Asimismo, mientras IsoHunt tiene un carácter de emprendimiento de entusiastas, con perfil más bien idealista, Megaupload es concebida como un cartel mafioso que ha ganado enormes sumas con base en la buena fe de sus usuarios. 

Megaupload, el FBI y Anonymous, un resumen rápido

El caso Megaupload promete dar mucho juego y generar intensos debates pero no creemos que sea el esperado fin del mundo que algunos esperan para este año. Lo cierto es que después de un 2011 realmente activo en movilizaciones a través de la Web y diversos movimientos por parte de gobiernos, lobbys, entidades de gestión y, por supuesto Anonymous, el 2012 va a ser realmente interesante.

El cierre de Megaupload es un buen punto de partida. Algunos lo consideran… una declaración de guerra y otros la derrota de los piratas, pero no es ni un extremo ni otro. Megaupload era un objetivo claro en la lucha ‘antipiratería’ y un buen ejemplo de cómo funciona la ‘policía del copyright’. De hecho es tan buen ejemplo que cabe preguntarse para qué necesitan una ley Sinde-Wert o SOPA si igualmente son capaces de cerrar webs con la legislación actual. ¿Tal vez para hacerlo sin necesidad de un juez?

Parece claro que Megaupload, además de su lado legal de alojamiento de archivos particulares, tenía una trama paralela creada para obtener material con derechos de autor y generar un benefico económico con ello. Tanto es así que pagaban por conseguir ese material y alojarlo en su servicio. Esta parte del negocio es claramente reprobable, presuntamente delictiva y resulta completamente lógico deterner a quién se lucra con el trabajo ajeno (pero ojo que no son los únicos).

La vida más o menos ostentosa y excéntrica de uno de sus fundadores no debería ser asociada con el intercambio de contenidos en la Web a no ser que se quiera dar una imagen distorsionada de la realidad (cosa que por otro lado muchos andan buscando). Por cierto, se parece mucho al estilo de vida que llevan algunos directivos de distribuidoras y entidades de gestión ¿no?

Sin embargo, este modelo de negocio de Megaupload ofrecía al público lo que quería y no necesariamente gratis (muchos pagaban). Es decir sí existe un modelo de negocio real -la de ofrecer contenidos a un precio razonable y sin retrasos artificiales- sólo que a los actuales gestores, distribuidores y demás no les interesa porque demuestra que su papel ya no es tan relevante.

El problema no está bien enfocado. La gente piratea porque no está dispuesta a enriquecer a los intermediarios de la cultura ni a seguir las reglas de un modelo de negocio que huye de las nuevas tecnologías como del demonio. Si los contenidos estuviesen con la misma rapidez y calidad que ofrecía Megaupload a nivel mundial, muchísima gente estaría dispuesta a pagar una cantidad lógica de dinero por acceder a ese contenido. Los autores tienen derecho a que se pague su trabajo.

El hecho de que los creadores de Megaupload se hayan enriquecido de una u otra manera y que esta pueda ser delito o no, queda minimizado ante la acción de mayor magnitud como es la vulneración de los derechos fundamentales que se lleva por delante la actuación del FBI y del gobierno de EEUU como ‘dueño’ de Internet. Cabe preguntarse por qué no actuán con igual diligencia con las estafas de las agencias de rating, la especulación de la bolsa, los bancos y los paraísos fiscales. La independencia de Internet de la legislación de cualquier país debería priorizarse para poder garantizar la imparcialidad y la neutralidad de la Red.

Por otro lado la rápida y mediática reacción de Anonymous de tumbar los sitios web del FBI, el departamento de justicia y la Oficina de Copyright de EEUU, Hadopi, Universal Music, RIAA, MPAA, EMI y WMG y alguno más, no pasa de ser una pataleta que demuestra el enfado y el poder de los hackers, pero con poca efectividad final. La última jugada liberando contenido protegido de Sony o la amenaza de un marzo negro van por el mismo camino.

La verdadera respuesta será otra; la aparición de cientos de réplicas de Megaupload que ocuparán su lugar o la evolución a modelos de intercambio diferentes como ocurrió cuando cerraron Napster hace aproximadamente 10 años. Entonces no sirvió de nada y ahora ocurrirá lo mismo.

El tratamiento mediático de la noticia no ha dejado de tener sus más y sus menos. El supuesto efecto Megaupload que ha llenado de golpe las salas de cine y el uso de los videoclubs online no deja de ser una exageración igual que la espantada de los servicios de descarga, si bien es cierto que bastantes han empezado a retirar sus enlaces a contenido protegidos. Aun con todo los servicios P2P siguen existiendo, y por lo tanto sigue siendo posible realizar descargas legales.

Hackers brasileños crean una escuela para cibercriminales 

La ausencia de una legislación específica internacional capaz de poner fin al cibercrimen ha provocado que hackers de algunos países operen de forma impune en países como Brasil. 

Kaspersky Lab ha descubierto que, con el fin de ayudar a nuevos cibercriminales a despegar en su carrera, unos hackers brasileños ofrecen cursos de pago, tanto en versión online como presencial. La creación de esta escuela de cibercrimen en Brasil tiene como prioridad ofrecer las habilidades y conocimientos técnicos necesarios para que los hackers puedan comenzar su carrera delictiva. 

Fabio Assolini, experto de Kaspersky Lab, denuncia la existencia de algunas páginas web dedicadas a la venta de estos cursos y a la promoción de esta "escuela" de cibercrimen que pone de manifiesto la necesidad de endurecer la legislación vigente en muchos países en cuanto a delitos informáticos se refiere.

Entre las ofertas que aparecen, destacan algunas como “How to be a Banker", “Kit Spammer" o “How to be a Defacer".

"Este curso está dirigido a todo el mundo que quiera realizar transacciones online. Aprenderá cómo los crackers toman el control de equipos de empresas o particulares, de perfiles de redes sociales, el uso de fuentes (de troyanos), la forma de manipular los plugins de seguridad instalados en los navegadores de Internet Explorer, Firefox, Chrome, Avant, Opera. 

Asimismo, ofrecen un curso específico para spammers con el que aprender todas las técnicas necesarias y que ofrece un regalo especial: una lista que contiene 60 millones de direcciones de correo electrónico para comenzar a enviar spam de inmediato: 

"KIT SPAM ACTUALIZADO: Hoy en día el mundo virtual es cada vez más competitivo, lo que hace difícil para los nuevos usuarios competir en un mercado en constante crecimiento. Esto nos inspiró a crear el SPAM KIT, donde se incluyen más de 60 millones de direcciones de correo electrónico dividido en diferentes categorías: profesionales, particulares y empresas, ejecutivos, empresarios, políticos. Todo por unos 75 dólares".

Ciberdelincuentes publican aplicaciones Android legítimas, que luego cambian por malware 

Bitdefender ha detectado un nuevo ataque informático dirigido a los usuarios del sistema operativo Android. 

En este caso, la campaña diseñada por los ciber-delincuentes consiste en publicar aplicaciones legítimas para Android en páginas web de terceros para atraer a los usuarios e incitarlos a que las instalen y las valoren. Después, cuando ya han obtenido valoraciones positivas, las manipulan con el fin de instalar en los smartphones de los usuarios servicios maliciosos junto con la aplicación original. 

Así, un usuario que descargue una aplicación original para Android desde uno de estos sitios obtendrá la aplicación verdadera, así como un servicio troyanizado (normalmente se llama "GoogleServicesFrameworkService"), que se inicia tan pronto como el programa comienza a ser utilizado por el usuario. 

Identificado por Bitdefender como Android.Trojan.FakeUpdates.A, este ejemplar de malware se conecta a un servidor C & C y obtiene una lista de enlaces a APKs (Android application package, un paquete de aplicaciones para el sistema operativo Android) diferentes. Después de eso, se descarga cada APK y a continuación muestra una notificación con el texto “Para tener acceso a las últimas actualizaciones, haga clic en Instalar" (hasta ahora sólo en lenguas asiáticas). Esto confunde al usuario, que no sabe de dónde procede el mensaje. 

Este troyano pide una amplia gama de permisos mientras se instala, con el fin de asegurarse de que puede tomar el control total sobre el teléfono inteligente cuando sea necesario. Dependiendo de la APKs que se descargue e instale, la aplicación puede requerir hasta 10 privilegios antes de la instalación y la mayoría de los usuarios lo aceptará sin ningún tipo de dudas, ya que creen que lo que se va a instalar es una actualización de una de las aplicaciones que ya se ha descargado. 

“La publicación de aplicaciones de Android en webs de terceros no es nada nuevo, sin embargo, lo que es particularmente importante es el modus operandi de los atacantes: se publica una aplicación totalmente de fiar en distintas webs, se la mantiene un par de días para obtener calificaciones positivas y ganar la confianza de los usuarios, y luego cambian la APK por un servicio troyanizado con el fin de cumplir con sus objetivos maliciosos", explica Catalin Cosoi, Responsable de Amenazas Online, del laboratorio de Bitdefender, que añade: “También, es de gran importancia que la mayoría de las aplicaciones que hemos analizado tienen bajas tasas de detección, lo que representa un peligro real, incluso para los usuarios de smartphones que ejecutan una solución de seguridad móvil". 

Android.Trojan.FakeUpdates.A plantea una amenaza inmediata para el usuario del smartphone, ya que puede descargar e instalar cualquier cosa, desde versiones de prueba que luego piden un pago por instalarse completamente, a spyware y troyanos. 

Para proteger la privacidad y mantener el dispositivo seguro, Bitdefender aconseja no instalar aplicaciones que soliciten más permisos de los que normalmente son necesarios para que una aplicación funcione. Además, la instalación de una solución de seguridad móvil le ayudará a mitigar este tipo de ataques. 

Elaborado por Ascanio Alvarez Alvarez; 

Fuente: http://www.lawebdelprogramador.com/noticias/; http://www.hispasec.com/;     http://www.diarioti.com/gate/p.php;  http://www.noticias2d.com/.  
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